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Mensaje

A través de su historia, la Universidad Auténoma del Estado de México ha
tenido como uno de sus objetivos fundamentales lograr que el estudiantado
reciba una educacion basada en el libre pensamiento, apelando a un sentido
cientifico. La Escuela Preparatoria de la UAEM continuard mostrandose como
un punto de inflexién para la comunidad estudiantil por la calidad de la
educacion que se ofrece al tiempo que se ensefa a adquirir conocimientos,
valores, habilidades y destrezas que favorezcan el entendimiento de nuestro
entorno social y ambiental.

La responsabilidad de la Universidad Autonoma del Estado de México
es asegurar que la educaciéon que se imparte en la Escuela Preparatoria
contribuya a ampliar el horizonte personal y profesional de los estudiantes.
El enfoque para la apropiacién del conocimiento parte de aprovechar la
experiencia de vida y desde la autonomia de pensamiento y la reflexién lograr
una comprensién mas amplia de la realidad.

Elmaterialeducativoquetienesentusmanoshasidoelaborado colegiadamente
entre especialistas de cada una de las dreas del conocimiento. La creatividad,
el pensamiento critico y reflexivo, asi como el espiritu cientifico del claustro
de docencia e investigacion se reline en esta antologia con el fin de que
te acerques al conocimiento con una mirada critica. Este ejemplar ha sido
elaborado con el fin de establecer un aprendizaje dialégico que estimule tu
curiosidad, que te sirva como guia, y que invariablemente te provoque pasién
por el conocimiento.

El objetivo es lograr que recibas una educacién integral e incluyente que
incida de manera positiva en tu trayectoria escolar. Por ello es importante
que asumas un compromiso personal, empefio y dedicaciéon que te permita
apropiarte del conocimiento.

Patria, Ciencia y Trabajo

Doctor en Ciencias e Ingenieria Ambientales
Carlos Eduardo Barrera Diaz
Rector
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Introduccion

Te encuentras a tan solo unos meses de culminar una etapa
importante en tu desarrollo académico y profesional, hemos sido
testigos del cambio de actitud y responsabilidad que dia tras dia
adoptaste para cumplir tus metas. El compromiso asumido desde
hace unos afios ha traido satisfacciones y sinsabores que dentro
de algunos afos podrés recordar.

Con este libro de texto podras identificarte y reconocerte como
un individuo diferente, comprometido con el presente y con el
futuro de tu pais.
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Reconoce el origen y la evolucion de la ciencia de la
comunicacioén a través de las propuestas de algunos
tedricos, las cuales le ayudaran a entender el proceso
comunicativo en situaciones familiares y académicas.

Competencias genéricas y sus atributos

4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos
mediante el uso de medios, herramientas y cédigos apropiados.

4.1. Expresa ideas y conceptos mediante representaciones lingliisticas,
matematicas o graficas.

4.5. Maneja las tecnologias de la informacién y la comunicacién para
obtener informacion y expresar ideas.

5. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a problemas a partir de métodos
establecidos.

5.6. Utiliza las tecnologias de la informacién y comunicacién para procesar
e interpretar informacion.

7. Aprende por iniciativa e interés propio a lo largo de la vida.

7.3. Articula saberes de diversos campos y establece relaciones entre
ellos y su vida cotidiana.

8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

8.1. Propone maneras de solucionar un problema o desarrollar un proyecto
en equipo, definiendo un curso de accién con pasos especificos.

8.3. Asume una actitud constructiva, congruente con los conocimientos y
habilidades con los que cuenta dentro de distintos equipos de trabajo.

10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de
creencias, valores, ideas y practicas sociales.

10.2. Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista y
tradiciones culturales mediante la ubicacion de sus propias circunstancias en un

contexto mas amplio.

10.3. Asume que el respeto de las diferencias es el principio de integracion
y convivencia en los contextos local, nacional e internacional.
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Comunicacién: Origen y evolucién de la comunicacion

Competencias disciplinares
Comunicacion basica

9. Analiza y compara el origen, el desarrollo y la diversidad de los sistemas y
medios de comunicacion.

12. Utiliza las tecnologias de la informacion y comunicacion para investigar,
resolver problemas, producir materiales y transmitir informacién.

Extendidas

1. Utiliza la informacion de diferentes textos para orientar sus intereses en
ambitos diversos.

2. Establece relaciones analdgicas considerando las variaciones |éxico-semanticas
de las expresiones para la toma de decisiones.

4. Propone soluciones a problematicas de su comunidad a través de diversos
tipos de textos, aplicando la estructura discursiva, verbal o no verbal y los
modelos graficos o audiovisuales que estén a su alcance.

5. Aplica los principios éticos en la generacion y tratamiento de la informacion.

7. Determina la intencionalidad comunicativa en discursos culturales y sociales
para restituir la I6gica discursiva a textos cotidianos y académicos.

8. Valora la influencia de los sistemas y medios de comunicacién en su cultura,
en su familia y en su comunidad para analizar y comparar sus efectos positivos
y negativos.

10. Analiza los beneficios e inconvenientes del uso de las tecnologias de la
informacién y la comunicacién para optimizar las actividades cotidianas.

11. Aplica las tecnologias de la informacién y la comunicacién en el disefio de
estrategias para la difusién de productos y servicios en beneficio del desarrollo
personal y profesional.

Actividad introductoria

Lee con atencion la siguiente leyenda y responde lo que se te pide.

Leyenda de la novia de Tultepec, Chiapas

Esta leyenda de la Ciudad de Tultepec, Chiapas, es muy antigua y se
ha trasmitido de generacién en generacion. Cuenta la leyenda que en
el pueblo vivia una mujer que estaba comprometida con un hombre.
Estaban muy felices por su noviazgo. Una noche antes de casarse, la
mujer descubrié a su amado novio durmiendo con su mejor amiga.
Al verlos, la novia tomé un palo y con el corazén destrozado los matd
a golpes. Nadie sabe por qué no se defendieron, pero asi sucedid; la
novia lloré sin parar su angustia.

13
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Al dia siguiente en que se celebraria la boda, la novia se presentéd
y todos se burlaron de ella porque no tenia con quien casarse, se
encontraba sola en la iglesia, sin novio alguno. La burla y el dolor

Ee—— hicieron que lanzara una maldicién a los que se burlaron de ella, luego
de eso se suicidé. Todos los presentes murieron y en aquel lugar
pasarian terribles tormentos por toda la eternidad. Por eso desde
las nueve de la noche hasta las tres de la madrugada, en la iglesia
se escuchan voces que gritan -jVivan los novios!, también suenan las
campanas y ello aterroriza a todos los habitantes. Se dice que si uno
escucha el sonido de las campanas y sale a la calle en ese lapso de
tiempo se convierte en un espectro mas.

Adaptado con fines didacticos de http://bit.ly/2guHjno

Describe en 300 palabras ;cémo te imaginas a los novios?

Realiza un dibujo en donde representes el parrafo nimero dos.

14



Comunicacién: Origen y evolucién de la comunicacion

Realiza un producto cuyo nombre sea La novia de Tultepec, adaptalo a
los estudios profesionales y preséntalo ante el grupo. Sigue los ejemplos
que te presentamos a continuacion:

Carrera o sugerido

Estas fueron solo algunas propuestas, ahora te toca elegir o proponer un
producto que sea acorde con la carrera que deseas estudiar; pide apoyo a tu
profesora o profesor y busquen que tu producto sea atractivo.

A partir de lo realizado en el punto tres explica cuél es la importancia de
la comunicacién en la vida cotidiana y cémo se relaciona la comunicaciéon
con otras areas del conocimiento humano.

Esperamos que esta primera actividad haya sido de tu agrado y que en companiia
del docente a cargo empieces a explorar la infinidad de situaciones en las que
interviene la comunicacion.

Tema 1. Definiciéon de comunicacion

El acto comunicativo empieza con la vida misma, asume formas diversas y
complejas, tal es el caso de la comunicaciéon vegetal, la comunicacién animal
y los medios de comunicaciéon masiva. La palabra ‘comunicacion’ se relaciona
con el lenguaje (imagen mental que representa) y con la informaciéon (necesidad
primordial en el ser humano). En otros dmbitos se le considera ciencia, ante
ello es dificil establecer fronteras entre comunicacién e informacién, la primera
se presenta de manera ciclica, genera y espera respuesta a partir del mensaje
de quien genera el mensaje; la segunda es lineal y no existe respuesta ante el
mensaje emitido.
15
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Los antecedentes de la comunicacién humana se remontan a nuestros primeros
antepasados quienes, en su lucha por sobrevivir, se vieron en la necesidad de
adoptar determinados mecanismos como gestos, voz, dibujos y pinturas que les

sirvieron para expresarse y transmitir sus conocimientos.
Competencias

En este sentido, la comunicacion se define como el acto inherente al hombre
porque le ayuda a expresarse y a conocer mas de si mismo, de los demés y
del medio que lo rodea. Es un proceso de transmision y recepcion de ideas,
pensamientos, sentimientos y emociones.

https://youtu.be/M-j10OBCBYs

rersssnassnasssnnsnsnsenee A 22 TiPOS de comunicacion
Los tipos de comunicaciéon se presentan a partir del conocimiento de la
psicologia social y de la sociologia, en donde se aplica una serie de criterios
comunes, derivados del modelo clésico de la comunicacién, para clasificar las
formas de los procesos comunicativos y desglosarlos en factores situacionales:
formalidad o informalidad de la relacién comunicativa, frecuencia, nimero de
comunicadores implicados, grado de retroaccion, naturaleza de los canales
(naturales/artificiales), configuraciéon de la audiencia (reunida/dispersa), nimero
de canales y distancia fisica de los interlocutores. De este modo, reconocemos
dos tipos de comunicacion:

a) Comunicacion interpersonal: es la comunicacién social inicial y se
genera en el seno familiar, después se practica en instituciones sociales.
Se considera que es la base de las relaciones humanas debido a que se
presenta cara a cara, sin embargo, no podemos olvidar las comunicaciones
tecnoldgicas como la conversacion telefénica, la mensajeria instantanea, el
correo electrénico, el chat, etcétera.

b) Comunicacién intrapersonal: es interiorizar experiencias a través de
un didlogo con nosotros mismos. Es un mondlogo, es decir, un didlogo
que realiza una persona para si misma o para un publico; un ejemplo de
mondlogo es cuando revivimos un recuerdo o cuando nos preguntamos

16
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Comunicacién: Origen y evolucién de la comunicacion

acerca de las emociones que nos provoca un acontecimiento. Por lo regular
se aplica en la publicidad y en otros discursos argumentativos.

AL

https://youtu.be/diz6SOLEVIA
“;Qué hace Unico a un gran comunicador?”

u]

Para saber mas...

El uso de gréficos como material comunicativo
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En muchas areas del conocimiento y en medios de informacién la infografia
se ha convertido en uno de los mejores materiales de comunicacién para
hacer difusién sobre cualquier tema. En estos materiales se combina el uso de
imagenes (fotografias, ilustraciones, mapas, etc.) con textos que complementan
la informacién que se hard llegar al publico. Recordemos que la infografia es
una representacion visual o diagrama de textos que ayuda a resumir o explicar
un tema en especifico. Las infografias generan exposiciones, argumentos,
narraciones e interpretaciones que pueden llevar imagenes fijas o animaciones y
sonido (segun el medio en el que se difunda). A los documentos elaborados con
esta técnica se les denomina infogramas.
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Con el paso del tiempo nos hemos acostumbrado a recibir informacién de una
manera cada vez menos textual y mas visual, lo que la hace mas clara, directa
y facil de entender. El ex asesor de graficos de El periédico de Catalunya,
Jeff Goertzen, explicé que la infografia combina las habilidades del dibujo y
el disefio de un artista con las habilidades periodisticas de un reportero. En
muchas ocasiones, la infografia es un material que ayuda a complementar la
informacién escrita en un articulo porque hay datos que no se pueden explicar
con lujo de detalle de manera escrita. Eso puede aplicar de manera mas
especifica a los casos en los que hay que hacer difusién de datos numéricos
(tiempo, estadistica, poblacién, dinero, kilogramos, litros, etc.) porque de
manera visual estos datos se pueden comprender de una forma mas rapiday
entretenida. Los elementos graficos de uso mas comun suelen ser en muchas
ocasiones los mismos que se usan para las presentaciones de reportes en las
empresas como pueden ser las gréficas de barra, gréficas de pastel, graficas
de linea, tablas, entre otros; y estos se combinan con otros elementos como
mapas, ilustraciones, retratos, o fotografias.

En el caso especifico de los temas de salud, las infografias son de gran utilidad
cuando se necesita difundir informacién sobre alguna enfermedad. En estas
infografias se desarrollan imagenes (en combinacién con textos) para explicar las
causas por las que se adquiere una enfermedad, los sintomas que presentan los
pacientes, la cantidad de pacientes a nivel global, regional, nacional, o estatal
(segulin se necesite informar), gréaficas que representen si la cantidad de pacientes
ha aumentado o disminuido (comparando el afio actual versus afios anteriores), la
cantidad de fallecimientos que ha causado la enfermedad y si los fallecimientos
han aumentado o disminuido comparado con afios anteriores.

También se pueden utilizar ilustraciones de zonas del cuerpo humano
representando los 6rganos o sistemas que se ven mas afectados por la
enfermedad, y sobre ellos se pueden utilizar otros elementos gréficos como la
ilustracion del virus o bacteria que causa el padecimiento, flechas que indiquen
el camino que sigue el microorganismo al pasar por estos 6rganos adentro del
cuerpo. Al tocar el tema del tratamiento para curar o controlar la enfermedad
se incluyen imagenes que representen las terapias correspondientes como la
medicacion (imagenes de tabletas, capsulas, jeringas, etc.), la cirugia (hospital,
quiréfano, etc), entre otras. Esto siempre se debe de hacer respetando las
normatividades sanitarias aplicables en cada pais, en especial porque hay
temas prohibidos como el mencionar de manera publica el nombre de algunos
medicamentos de prescripciéon (como en el caso de México), esto con el objetivo
de evitar la automedicacién en la poblacién y propiciar que siempre busquen
consultar a su médico.

Con ello es indispensable recordar que las infografias que se realicen para temas
de salud deben de buscar realizarse con absoluto apego a la ética profesional.
Esto incluye el uso de datos reales y recientes publicados por autoridades
sanitarias, asi como datos que se tomen de estudios clinicos e investigaciones

18
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realizadas por instituciones publicas o privadas serias. Dentro de estas limitantes
los responsables de desarrollar las infografias tienen el campo abierto para
aplicar toda su creatividad y talento para realizarlas.

Tema 3. Modelos de comunicacion
La comunicacién es un proceso en el que se transmite y recibe informacion.
Ya Aristoteles planteaba los elementos que intervienen en la construcciéon de
un modelo de comunicacién. Para hablar de modelos de comunicacion es
conveniente definir modelo y proceso; al respecto, Manuel Martin Serrano (1991,
p. 11) dice que un modelo:

es la representacion de algun tipo de organizacién de alguna COSA. Para
representar cualquier cosa es necesario tener en cuenta sus componentes
y las relaciones que existen entre tales componentes. Por ejemplo, un
modelo que represente un circuito integrado reflejara todas las piezas que
lo constituyen y las conexiones que las enlazan entre si.

Por su parte, Castro y Zareth (2006, p. 20) sostienen que los modelos son:

Una simplificacién o descripciéon grafica de un fragmento de la realidad,
algunas de sus funciones son las siguientes: a) Mostrar las principales
partes de una estructura o proceso y su relacién; b) Presentar una
vision panoramica (...); c) Ayudar a descifrar informacion, al simplificar la
informacién que de otra forma podria parecer ambigua o complicada; d)
Guiar a quien interpreta hacia los puntos clave de un sistema o proceso e)
Hacer posible la prediccién exitosa o el curso de determinados eventos.

Respecto al concepto de proceso, afirman lo siguiente:

Al estudiar detalladamente el concepto de proceso, éste incluye los
acontecimientos y las relaciones como dindmicos, en un conste devenir,
eternamente cambiantes y continuos. El proceso, en estos términos, carece de
principio o fin, es una secuencia de acontecimientos que se haya en constante
movimiento. Los componentes de un proceso de interaccionan entre si, es
decir, cada uno de ellos influye en los demas. Son dichos componentes y sus
interrelaciones los que se toman en cuenta cuando se trata de construir un
modelo del proceso comunicativo (Castro y Zareth, 2006, p. 15).

Entendidos los conceptos de modelo y proceso, te presentamos algunos

modelos que te ayudaran a entender el valor de la comunicacién como proceso
en diversos ambitos, te invitamos a revisarlos con tu docente.

19
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Modelo de Aristdteles

Modelo de Lasswell
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Modelo de Shannon y Weaver
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Modelo de Abraham Moles
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Lasswell (modelo lineal) complemento el esquema de Aristételes agregando que
el mensaje viaja por el canal y que tiene un efecto. Posteriormente Shannon y
Weaver plantearon que el mensaje era emitido a través de algun medio que
implicaba la electrdnica; su esquema se compone de una fuente de informacion
con un mensaje codificado y emitido por un trasmisor que lleva una sefal o
impulso acompafada por una interferencia o ruido, el cual llega hasta un receptor
que lo decodifica, a este modelo se le denomina teoria de la informacién.

Gerhard Maletzke afadié factores individuales, su modelo “sistema social”
y de “usos y funciones” de la comunicacién muestra interacciones complejas
entre las partes del proceso de comunicacién, Maletzke explica que el mensaje
llega al receptor a través de un medio de comunicacion. Cada medio tiene
caracteristicas tecnoldgicas que inciden en el proceso perceptivo, en la vivencia
y en los efectos que produce en el receptor, quien debe seleccionar los medios
a los que prestaré atencién; de esta manera el receptor toma una parte activa
en el proceso de la comunicacién social determinando qué mensajes produciran
una vivencia en él, con esto adquiere imagen, conducta, vivencia, rol y funciones
en el sistema social.

En el modelo de Abraham Moles denominado “sociodindmica de la cultura” se
presenta un conjunto de sistemas y subsistemas en los que fluyen los circuitos
de los mensajes y procesos comunicativos, educativos y culturales. Se confronta
el “ser” y “deber ser” a partir de lo racional, lo dialéctico, lo critico y lo histérico
para buscar el progreso social, cultural y politico.

Schramm presenta el procesamiento del mensaje, que se da tanto en el emisor
como el receptor, por eso establece otro proceso en el que el receptor elige
un mensaje entre varios que se le presentan simultdneamente (factor de
selectividad), también esquematiza el proceso de un mensaje cuando es emitido
por un medio masivo de comunicacién; Schramm explica la manera en que se
selecciona un mensaje sobre otros que viajan en un mismo canal técnico hacia
un publico determinado

Abordar distintos modelos nos permite relacionar los procesos comunicacionales
que damos por supuestos y naturales; nos ayudan ademas a entender el papel
del sujeto (emisor o receptor) y el mensaje en una mirada racional de nuestros
propios ambitos de referencia, ya sea en el hogar, en la escuela, de manera
intrapersonal o de forma interpersonal.

La comunicacién permite establecer relaciones y puntos en comuin con los
miembros de una sociedad, asi lo fue desde un principio, cuando el objetivo
principal era intercambiar experiencias y saberes que ayudarian a fortalecer
las relaciones de la humanidad. En el siguiente médulo veremos el papel
que desempefian los medios masivos de comunicacién y la manera en que
los modelos de comunicaciéon toman un rol protagénico en la construccion y
recepcion de mensajes, trayendo consigo consecuencias fundamentales para la
vida social.
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Reflexiona sobre el papel que desempefia la comunicacién
en la cultura a través de la cultura de masas, para proponer
soluciones a problematicas de su sociedad.

4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos
mediante el uso de medios, cédigos y herramientas apropiados.

4.1. Expresa ideas y conceptos mediante representaciones lingliisticas,
matematicas o graficas.

4.5. Maneja las tecnologias de la informacion y la comunicacion para
obtener informacién y expresar ideas.

8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

8.3. Asume una actitud constructiva, congruente con los conocimientos
y habilidades con los que cuenta dentro de distintos equipos de trabajo.

10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad
de creencias, valores, ideas y practicas sociales.

10.2. Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista y
tradiciones culturales mediante la ubicacién de sus propias circunstancias en un
contexto mas amplio.

10.3. Asume que el respeto de las diferencias es el principio de
integracion y convivencia en los contextos local, nacional e internacional.

7. Valora y describe el papel del arte, la literatura y los medios de comunicacién
en la recreacién o la transformacidon de una cultura, teniendo en cuenta los
propositos comunicativos de distintos géneros.

9. Analiza y compara el origen, el desarrollo y la diversidad de los sistemas y
medios de comunicacion.

4. Propone soluciones a problematicas de su comunidad, a través de diversos
tipos de textos, aplicando la estructura discursiva, verbal o no verbal, y los
modelos graficos o audiovisuales que estén a su alcance.

5. Aplica los principios éticos en la generacion y tratamiento de la informacion.
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Comunicacién:

Tema 1.

La cultura popular y la cultura de masas son connotaciones diferentes, tienen
un area de investigacion especifica y focos analiticos diversos. Te ayudaremos
a abrir un panorama de conocimientos que te permitan entender, a través de
la comunicacion, el papel que desempefiamos y que desempefiarés en los
proximos afios; de esa manera estaras preparado para dary recibir informacion,
siempre desde un punto de vista critico que te permita analizar, interpretar
y sobre todo evaluar cada mensaje que se construye en la cotidianidad del
contexto que habitas.

En primer lugar analizaremos qué es la cultura; para Raymond Williams (en Storey
2002, p. 14), la cultura “es una de las dos o tres palabras méas complicadas de la
lengua inglesa", por lo que sugiere tres definiciones amplias.

La palabra cultura puede usarse para referirse a un proceso general de
desarrollo intelectual espiritual y estético, un segundo uso de la palabra
‘cultura’ sugiere un modo de vida especifico ya sea de un pueblo, un
periodo o de un grupo, pero finalmente establece que puede utilizarse en
referencia a las obras y practicas de la actividad intelectual y especialmente
artistica (Williams en Storey, 2002, p.14).

Es momento de que dialogues con tu profesor sobre el concepto de ‘cultura’,
para ello toma en cuenta lo siguiente: la cultura puede hacer referencia a los
filésofos, artistas y poetas que han marcado cada época, puede también remitir
a las celebraciones como la Navidad o a movimientos de subcultura juvenil,
aunque también la cultura la forman las practicas significativas que marcan a la
sociedad, tal es el caso de las bellas artes.

Por lo general a lo que se le considera popular, es decir, del pueblo, se le excluye
de las manifestaciones de la alta cultura, la refinada y cortesana. Sin embargo, lo
popular son las artesanias, lo que se hace por el gusto de enunciar algo y que un
grupo social lo reconoce como parte de su expresion, tal es el caso de un baile
folcldrico, las calaveritas de dulce, la musica de mariachi, la marimba, los collares
artesanales, las mufiecas de trapo, entre otras manifestaciones artisticas.

En la época contemporanea la cultura de masas se presenta a través de los
medios de comunicacién y forma parte de las sociedades desarrolladas en
la dindmica politica y tecnoldgica. La cultura de masas tiene su origen en el
capitalismo industrial desde finales del siglo XIX; converge con las formas de vida
urbana y los rasgos del sujeto individual, esto significa que la division del trabajo
nos lleva a ofrecer y adquirir diversos servicios que satisfacen necesidades a los
habitantes de las urbes de manera funcional, como el comercio y el transporte;
cuando esto ocurre se pasa de una economia articulada en la produccién a la
economia de consumo.

El fenémeno de las masas surge en el siglo XIX con las convulsiones politicas

(revoluciones nacionalistas, procesos de unificaciéon, revoluciéon soviética) en
donde la participacién de los ciudadanos es decisiva en las transformaciones
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econdmicas (planificacion de urbes, tecnificacion, concentracion de industrias y
entornos laborales) para desarrollar las teorias de la alienacion, los espectéaculos
y los medios de comunicacién (prensa, radio, television, cine y exposiciones
universales) que reconfiguran a las sociedades.

Para entender el concepto de masas reflexiona lo siguiente: imagina que los
seres humanos puedan ser moldeados como lo hacemos con una plastiling;
eso hacen los medios de comunicacién, moldean a los sectores de la sociedad
a sus propios intereses, con una forma especifica de pensar y de actuar, por
eso los mensajes transmitidos se convierten en algo rigido, establecido y rara
vez analizan o reflexionan. Asi nace la cultura de masas, como un proceso de
absorcién y transformacion de la cultura populary la de élite, se unifica lo cultural,
lo tecnolégico-industrial y lo econdémico.

Con la cultura de masas nace el consumo de cultura, aspecto que pasa a ser
parte de la vida social y también una parte de industria avanzada, de modo que
el Estado interviene en la cultura en términos de garantia a través de fundaciones,
politicas de desarrollo cultural, subvenciones, etc. El papel que desempefian los
medios de comunicacién es fundamental ya que juegan un doble papel, como
productores y como difusores de cultura de masas (valores, estilos, estéticas
y visiones del mundo social, desde el nivel cotidiano y anecddtico, hasta el
principio de identificacion de las formas culturales); constituyen la unién entre lo
econdémico (produccién, planificacion, comercializacién de servicios y valores), lo
tecnoldgico (dispositivos tecnolégicos de la comunicacién y la informacién con
uso social de forma y género) y lo practico (capitalizacion del valor de la imagen
e informacién como instrumento de gestién, organizacién y poder).

El paso de cultura popular a cultura de masas se genera a partir del papel que
desempenan los medios de comunicaciéon y Estado para convertir algo que se
produce o transmite en una pequefia localidad en algo masivo, es pasar de la
mano de obra artesanal a produccion en serie, aunque la calidad no sea la misma,
tal es el caso de las artesanias de algin pueblo méagico como Metepec, en donde
el pequefio artesano tiene que enfrentarse en el mercado a productos que se
realizan a grandes escalas y cuyo costo es menor al que ofrece el trabajador en
su taller y al que dedica horas.

¢Qué opinas? ;Reconoces alguin caso semejante? Verdad que si, pues este es un
fendmeno social al que nos enfrentamos en la actualidad y aun asi nos atrevemos
a regatear con el pequefio comerciante y artesano sobre el costo de lo que
nos ofrece y preferimos consumir productos cuya calidad es menor, pero que
por el precio lo adquirimos, sin darnos cuenta la manera en que afectamos a
los productores. Esperamos que entiendas esto cuando visites algin lugar y
encuentres a los comerciantes vendiendo los productos caracteristicos del lugar;
seguramente esto suceda en algunas fiestas tradicionales del lugar donde vives,
en donde es cada vez mayor el impacto publicitario para que mas gente asista y
consuma; a eso se le llama pasar de lo popular a las masas, es decir, no solo es
para unos cuantos, sino para todos.
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Comunicacién:

Tema 2.

En 1964 Umberto Eco' acufié dos conceptos fundamentales para los estudios de
cultura y comunicacién, nos referimos a los de apocalipticos e integrados.

Los apocalipticos son aquellos que consideran que las nuevas formas culturales
terminan con las del pasado, generando un mal; se considera un aspecto
negativo a la cultura de masas. Los integrados son los que consideran a la cultura
de masas como algo nuevo que permite la expresion sin destruir lo anterior, al
contrario, lo enriquece planteando una visién positiva de la cultura de masas.

De esta manera los pensadores y las diferentes corrientes de pensamiento
se dividen en aquellos que apoyan los aspectos tecnolégicos y medios de
comunicacién de masas en relacién con la cultura y la manera en que logra la
globalizacién (integrados), y en quienes estdn en contra de que la tecnologia y
los medios de comunicacién de masas influyan en la cultura y conducta de los
sujetos en sociedad (apocalipticos); lo cual nos lleva a tomar una postura sobre
ello, debido a que todos somos parte de la cultura.

De seguro has escuchado o leido que anteriormente se creia que la television
y el teléfono producian dafio a quienes estaban cerca de ellos; en el caso de
la television se argumentaba que quien la veia desatendia otras actividades o
que causaba retraso mental, a tal grado de que se le denominé “la caja idiota”;
en el caso del teléfono se decia que perjudicaba la intimidad de las familias,
situacion que se sigue presentando con medios y aparatos tecnolégicos como
los videojuegos y el uso de internet. Irénicamente aquellos que los critican ahora
los consumen. Lo anterior es un claro ejemplo de apocaliptico; el integrado
apoyara dichos medios y buscaré sacarles provecho en su vida.

Desde el punto devistade la culturade masas, tenemosdosvisiones contrapuestas
que se exponen y caracterizan de la siguiente manera:

' Naci6 en Turin el 5 de enero de 1932. Después de estudiar en la universidad de esa ciudad
trabajé para la RAI (Radio Audizione ltaliana) desde 1954 hasta 1959, y fue profesor de estética
en Turin entre 1956 y 1964. Dio clases en la Universidad de Milan durante dos afios, antes de
convertirse en profesor de comunicacién visual en Florencia en 1966. También fue catedrético
de Semidtica en la Universidad de Bolonia. Es y sera el semidtico mas importante de la segunda
mitad del siglo XXy principios del XXI. Autor de obras como El nombre de la rosa (1980), Obra
abierta (1962), Apocalipticos e integrados (1964), La estructura ausente (1968), El superhombre de
masas (1976), Tratado de semidtica general (1975), Semidtica y filosofia del lenguaje (1984), Diario
minimo (1963), El péndulo de Foucault (1988), La isla del dia antes (1994), La misteriosa llama de la

Reina Loana (2004) y El cementerio de Praga (2010).
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Concepto

Apocalipticos

Integrados

Definicién
Son aquellos que
miran hacia el pasado
y se aferran a las
viejas costumbres, a
las antiguas teologias
y a los métodos
reaccionarios de rechazo
para hallar la verdad.
Condenan todo aquello
que tenga que ver con
nueva tecnologia y su
empleo en el arte y
rechazan la distribucién
de informacién en
abundantes cantidades.

Creen de manera
optimista que
experimentamos una
magnifica generalizacion
del marco cultural

y defienden este
fenémeno ciegamente.
Estadn convencidos de
las bondades de las
nuevas tecnologias

y las difunden como
parte fundamental de
un futuro mas libre y
prometedor.

30

Caracteristicas

- Degradacién del gusto.
- Audiencia pasiva.

- Estandarizacion.

- Manipulacién y control.
- Superficialidad y
simplificacion.

- Utilizacion de la carga
emotiva.

- Predominio de los
valores y motivacién
econdmica.

- Sustitucién del mundo
social.

- Colonizacién cultural.

- Opacidad.

- Perpetuacion de
valores de clase.

- Planificacion e
imposicion de la clase
dominante.

- Democratizacidon de la
cultura.

- Audiencia participativa.
- Diversificacién.

- Creatividad.

- Amplitud temética y
conceptual.

- Intensidad.

- Aparicién de nuevas
formas de expresion
cultural.

- Globalizacién e
intercambio cultural.

- Mestizaje.

- Accesibilidad.

- Transformacion radical.
- Desarrollo espontaneo
de la dindmica social.

Fuente: Elaboracion propia, Luis Alberto Gardufio Sanchez.



Comunicacién:

Con lo anterior, ;de qué lado estas?, coméntalo con el docente y generen
soluciones a la problemética planteada.

Tema 3.

iTe has puesto a pensar por qué algunos somos propensos a acumular cosas? En
nuestros hogares muchos guardamos objetos en la vitrina o los exhibimos en la
sala, tal es el caso de las fotografias. El chofer del servicio publico, por ejemplo,
trae consigo diversos elementos en su vehiculo (el peluche en el tablero, el
zapatito colgado, el tapete de tejido tradicional, el perrito que mueve la cabecita
en un constante si, la camiseta de algun partido politico o de un equipo de futbol.
A esa acumulacion de elementos Umberto Eco le llamé kitsch o “estructura del
mal gusto”; en el arte se relaciona con la prefabricacién e imposicion del efecto.

El kitsch es una especie de mentira y chiste que forma parte de nuestra cultura
y que nos acerca con lo estético; se relaciona con el disefio, el arte y el estilo de
vida. El concepto tiene origen aleman y significa “mal gusto”. La estética kitsch
se caracteriza por expresar demasiado; es una de las formas mas aparentes
de la cultura de masas y una cultura de consumo; los articulos de moda vy el
consumismo nos hacen acumular diversos objetos. Muchas veces nos llenamos
de objetos que funcionan como recuerdos de eventos determinados (fiestas de
cumpleafios, graduaciones, bodas, entre otras).

El kitsch en México tiene su origen en el siglo XIX con las clases emergentes
que, al cambiar su estatus social, elaboraron productos similares a los que tenian
los nobles y burgueses, dicha produccién fue en serie para que todos pudieran
adquirirlos a muy bajo costo y con poca calidad. En la actualidad el kitsch se
encuentra en casi toda la cultura de masas, en donde diversos elementos pueden
unirse sin importar su origen. La principal idea en el kitsch es presumir al objeto,
facilitdndole a quien lo ve la capacidad de recepcién; es acostumbrarse a los
objetos sin valor de culto, solo importa el valor de exhibicién, el reconocimiento
de que se tiene porque estd de moda.

Lo estético se abarata (nos referimos a la facilidad de que cualquiera puede
presentar un objeto como signo de orgullo o sentimiento), se retorna a un
principio de transformacién, de reconceptualizacién para comprender y apreciar
lo que es parte de nuestra vida cotidiana. Lo kitsch expresa que somos parte de
un grupo social, la cultura (urbana) se representa y se proyecta para recordarnos
que somos parte de algo; con un objeto recordamos un viaje, una fiesta o
nuestras creencias.

El kitsch se puede encontrar en las diversas expresiones
humanas como la musica, la pintura, la escultura, la literatura,
el cine, la television, el deporte, la moda, etcétera. Observa el
siguiente ejemplo:

https://youtu.be/fKZAWvs9qpY
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Analiza los medios de comunicacién en México (desde
su origen hasta la actualidad) para comprender su
funcién en la sociedad.

Competencias genéricas y sus atributos

4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos
mediante el uso de medios, cédigos y herramientas apropiados.

4.1. Expresa ideas y conceptos mediante representaciones lingiisticas,
matematicas o graficas.

4.5. Maneja las tecnologias de la informacion y la comunicaciéon para
obtener informacién y expresar ideas.

8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

8.3. Asume una actitud constructiva y congruente con los conocimientos
y habilidades con los que cuenta dentro de distintos equipos de trabajo.

10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de
creencias, valores, ideas y practicas sociales.

10.2. Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista y
tradiciones culturales mediante la ubicacién de sus propias circunstancias

en un contexto mas amplio.

10.3. Asume que el respeto de las diferencias es el principio de integracion
y convivencia en los contextos local, nacional e internacional.

Competencias disciplinares
Comunicacion basica

7. Valora y describe el papel del arte, de la literatura y de los medios de
comunicacién en la recreacién o la transformacién de una cultura, teniendo en

cuenta los propodsitos comunicativos de distintos géneros.

9. Analiza y compara el origen, el desarrollo y la diversidad de los sistemas y
medios de comunicacion.

Extendidas
4. Propone soluciones a problematicas de su comunidad a través de diversos
tipos de textos, aplicando la estructura discursiva, verbal o no verbal, y los

modelos graficos o audiovisuales que estén a su alcance.

5. Aplica los principios éticos en la generacion y tratamiento de la informacion.
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Comunicacién: Medios de comunicacion masivos

Tema 1. Tinta y papel sinformar o comunicar?

Desde el periodo Eolitico (un millén a 300mil afios a.C.) el acto de la comunicacion
escritaempezo a tomar relevancia a través del empleo de pigmentos provenientes
de grasas animales, minerales y vegetales. En Mesopotamia la escritura
cuneiforme representaba sonidos de silabas. En Egipto el papiro fue fundamental
para resguardar informacioén financiera y social de los gobernantes; sin embargo,
con los fenicios aparecen signos gréficos que después serian perfeccionados por
los griegos, quienes le dieron el nombre de “alfabeto”.

En Corea, durante el reinado de la dinastia Chang (S. XI d. C.), un herrero de
nombre Pi Shang descubrié la primera forma conocida de tipografia mediante la
impresion de tipos moéviles hechos de madera. En Europa los manuscritos fueron
elaborados para muy poca gente, se consideraban obras de arte anénimas y su
funcién era recrear y educar; no obstante, con la primera imprenta basica de
Johannes Gutemberg (1440) y el papel que ya se fabricaba en Xativa, Valencia,
desde el siglo Xll, florecié la impresion de hojas de volantes y de libros por
Europa a finales del siglo XV y principios del XVI. El primero que imprimié un
libro utilizando letras moviles de madera fue el holandés Laurens Coster.

En México los evangelizadores franciscanos y dominicos encontraron que las
culturas indigenas habian desarrollado una escritura jeroglifica que les permitia
conservar la memoria de ciertos acontecimientos. No debemos olvidar que
con la llegada de los espafioles se distinguié que los frailes se interesaban por
conocer el caractery la historia de los nativos para evangelizarlos y protegerlos,
mientras que los soldados sometian por medio de las armas.

Entre 1535 a 1539 llegaron a México las dos primeras imprentas a instancias del
obispo Juan de Zumarraga; otras seis fueron traidas por europeos independientes
hacia finales del siglo XVI; de ahi que se desarrollaran publicaciones formativas
e informativas de caracter civil y religioso. Sin embargo, el periodismo mexicano
comenzé entre los siglos XVII y XVIII; quienes destacaron en esta area fueron
Carlos de Siglienza y Goéngora con Mercurio Volante (1693) y Juan Ignacio
Castorena con La Gaceta de México (1722).

A continuacién se te presenta un recorrido de la prensa en México, desde la

independencia a la revolucién; coméntalo con tu docente para conocer mas
sobre el papel que desempefié la prensa durante ese tiempo.
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3.1.1. La prensa en México: de la Independencia a la Revolucion

W\
X

O

%
Basado en
Competencias

Miguel Hidalgo inicia el Funda en Guadalajara el periédico.
1 8 1 O movimiento de v 9 El despertador Americano
Independencia.
([ ]

ve Crea en Oaxaca
1 8 1 2 José Maria Morelos El Correo del Sur
[ ]

Informan sobre las acciones
M guerreras contra los ejércitos

I realistas y la critica al gobierno.

Otros periddicos

El llustrador Nacional

José Maria Cos.

tallogado & Migus) Hidalgo) El llustrador Americano

fundados en Zitacuaro.

J
El Verdadero llustrador,
El Centinela y El Espanol
Opositores de la capital del pais.
gobernistas :

Combatian ideolégicamente a

los ateriores. ( oo El Semanario Patriético Americano
en Sultepec.

v

Andrés Quintana Roo
(1812-1813)
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Comunicacién: Medios de comunicacion masivos

27 de septiembres de 1821

Agustin de Iturbe se promulgé
Emperador, duré diez meses.

_ o Generé 68 publicaciones en
Tendencia en el periodismo. ¢ ® 9 la capital y 45 en los Estados.

(hasta 1835)

Los géneros informativos, de opinién
y los estilos de redaccién usados en
esa época se diversificaron para
generar una mal entendida
libertad de imprenta.

N

Panfletos plagados de injurias
y calumnias.

N
No asimilan lo que
Primera mitad del s. XIX Pueblo y politicas significaba la

Independencia
1

n M
La intervencién francesa durante el gobierno de Benito | _ leertad de
Judrez hizo que la crénica obtuviera gran auge. imprenta"

l Destaca el tema de Maximiliano ..9 ViCtOI'ia.nO.Sa|ado
y su entrada a México (periodista)
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Porfiriato- La prensa jugé un papel | 9

fundamental.

1910- El Pais tiraba 30 mil
ejemplares diarios y

El Imparcial 50 mil.

N2

1912- El Pais por 150 mil
ejemplares diarios.

T =
(S

<

Francisco |. Madero se reunié con los
directores de los periédicos mas
importantes para reclamar la falta de
ética ante la informacién y la imagen de
su persona.

Informacién manipulada e
impuesta por el propio gobierno
(apoyo a talleres de impresién)

v

Trinidad Sanchez Santos (periodista),
cuestiona al gobierno de Porfirio Diaz

con su columna “Guerrillas” en el

periédico Tiempo (1885-1894).
¥

Fundé El Pais- 1 de enero de
1899, entra en polémica con
El Imparcial subvencionado por el

gobierno porfiriano,
Rafael Reyes Spindola. ,

¥
1900- Ricardo Flores Magén

con su periédico Regeneracion
establece vinculo con las organizaciones
obreras (manifiestos y programas del
Partido Liberal

&-

El Imparcial

El Pais

El Diario

El Heraldo de México
La Prensa
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El porfiriato representé una oligarquia al impedir el desarrollo de la democracia,
pero con la Revolucién Mexicana se establecié una estructura de transformacién
que llevaria a una evolucién del periodismo de manera plural y demécrata.
Interesante jverdad? Te sugerimos que junto con tu profesor aborden la relacién
entre prensa y politica para establecer manipulaciéon y control social.

3.1.2. Prensa y libertad de expresiéon: segunda mitad
del siglo XX a la actualidad

Durante el siglo XX la prensa en México desempefd un papel fundamental al
dar a conocer los aspectos sociales, politicos y econémicos, tuvo que enfrentarse
a los medios electrénicos (la radio y la televisién) que se encontraba en pleno
nacimiento y que captaban un nimero significativo de espectadores.

En 1968 la prensa exponia la realidad de aquel 2 de octubre con diversas
cronicas del movimiento estudiantil. La postura era critica hasta ciertos limites,
debido a que el gobierno colocaba candados para el manejo de informacion,
esto ponia en cuestion la “libertad de prensa” o “libertad de expresiéon”, ya que
los periodistas que no se alineaban a la ideologia del gobierno desaparecian o
se quedaban sin empleo.

Otro momento clave para la prensa fue el 6 de julio de 1988, esa fecha marcé
cambios politicos que llevaron en el 2000 al triunfo del candidato presidencial
del Partido Accion Nacional (PAN), Vicente Fox, gracias a la apertura de los
medios (lenta y desigual). En el caso de la prensa, se establecié un proceso
democratizador que impulsé los cambios politicos en México por medio de la
informacién que se ofrecia de los temas politicos y el tratamiento de la informacién
indispensable para que las agrupaciones politicas se desarrollaran, buscaran y
fortalecieran sus intereses.

Entre los periédicos que destacan en el cambio encontramos: Excélsior, La
Jornada, El Financiero, El Universal y Reforma, los cualesincrementaban el nimero
de personajes sociales: empresarios, académicos, intelectuales y miembros de
organizaciones civiles. Algunos periédicos se convirtieron en foros de discusion,
lugar idéneo y abierto para manifestar ideas y posturas diversas, todo esto entre
politicos oficialistas contra los de la oposicidn, entre académicos de distintas
universidades y entre periodistas e intelectuales.

Desde el Ultimo cuarto del siglo pasado y principios del XXI, el periédico es
constructor de opinién que busca influir en el proceso de toma de decisiones
en el sistema politico, de alli que sea considerado como un verdadero actor
politico que sigue sus criterios editoriales e intereses politicos y econémicos para
informar e interpretar la realidad politica. Pretende influir en los lectores con
recomendaciones y consejos de los acontecimientos politicos, esta actuacion
de representacion del proceso politico refleja la discusion y negociacion de los
conflictos y una relacién constante entre prensa y politica.
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Elobjetivode un peridédico esinfluirenloslectoresal ofrecerlesargumentos,
juicios o razones de los acontecimientos que les parezcan interesantes.
Su influencia y afluencia es reducida y se encuentra encaminada a cierto
sector social.

El gobierno ha controlado a la prensa (libertad de prensa o de expresiéon) a través
de la censura, del suministro de papel, de la corrupcién en los periodistas y de
la publicidad; ha informado la realidad que le conviene, ocultando problemas
y exagerando logros. Por muchos afnos se mantuvo al margen con el gobierno
(proteccionismo), pero en los Ultimos afos la esfera plblica, controlada por el
régimen politico, se ha ido abriendo debido a la resistencia de importantes
medios y periodistas que replican de las opiniones oficiales.

La diversificacion de temas, la pluralidad de opiniones sobre temas politicos,
la incorporaciéon de nuevos interlocutores politicos y sociales, asi como el
fortalecimiento de la prensa trajo consigo el cambio democratico.

Sin duda la prensa ha jugado un papel trascendente en la vida politica,
econémica y social de nuestro pais. Te invitamos a indagar mas al respecto; en
grupo comenten el papel de la prensa en los Ultimos afos.

Para saber mas...

“¢Fin del periodismo impreso?”
Por Jorge Meléndez Preciado

Hace tiempo que se discute si el periodismo impreso fenecera. Mas a
partir de la enorme influencia que ha adquirido Internet en la emisién de
contenidos informaticos y hasta en libros. Tanto que una buena cantidad de
lectores ya no compran los cotidianos y las revistas sino que los buscan en
las pantallas. E incluso una buena cantidad de periédicos han desarrollado
més sus portales en lugar de apostar por mejorar su contenido en la letra
que huele a tinta.

El 5 de agosto nos enteramos que The Washington Post habia sido vendido.
La operacién se hizo entre la familia Graham, encabezada por Donald, y
Jeff Bezos, el duefio de Amazon, la hoy muy famosa empresa que entre
otras actividades presenta libros en la red.

El monto de la operacién fue de 250 millones de ddlares, una cantidad
no muy alta, ya que el joven Bezos tiene una fortuna calculada en 25 mil
millones de délares y esta ubicado en el 19 lugar entre los ricos del mundo.
Aunque inicié su operacién con 300 délares prestados.

Que hay una barata en los medios tradicionales, lo muestra la adquisicion
de The Boston Globe en 70 millones de ddlares, frente a los mil 100 millones

que se pagé por ese diario en 1993.

En este caso, el comprador fue John Henry, duefio del equipo de beisbol
Los Medias Rojas de Boston y del club de futbol inglés, Liverpool.
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Newsweek, el semanario que incluso se adquiere en México, también fue
vendido hace tiempo y este afo pasard a manos de IBT Media, la cual
realiza una serie de actividades en los medios audiovisuales.

;Qué estd ocurriendo?

Segun los Graham: “Internet esté transformando casi todos los elementos
delnegocio de la prensa: acorta los ciclos de las noticias, erosiona las fuentes
de los ingresos y permite nuevos tipos de competencia” (El Financiero, 6
de agosto).

Elimpreso que fue adquirido en 1933 y tenia una serie de éxitos importantes,
entre ellos la caida de Richard Nixon debido al escandalo de Watergate,
donde las estrellas fueron Carl Bernstein y Bob Woodward. Asimismo, en
sus paginas encontramos los detalles de lo difundido por Edward Snowden.
Y también hubo un referente muy importante en nuestro pais ya que el
columnista Jack Anderson acusé al inicio del sexenio de Miguel de la
Madrid a que el entonces presidente de la Republica habia recibido dinero
malhabido; millones de ddlares.

Ante el sefialamiento, realizado antes de una visita de Miguel a Estados
Unidos, no hubo respuesta del ejecutivo mexicano y jamas se demando a
Jack y menos al Post. Después, como sabemos, la nota fue retomada por
Manuel Buendia en su columna Red Privada. Se vino un alud desde Los
Pinos contra nuestro compatriota. Y luego, sin que sea una concatenacion,
a finales del delamadridismo se asesiné a Buendia, un 30 de mayo de 1984.

Segun un estudio de la Asociacién de Periédicos de los EU, los ingresos
publicitarios de los impresos cayeron 55 por ciento entre 2007 y 2012. Ello
ha traido no tnicamente el cese de miles de reporteros y fotégrafos y el
achicamiento de las paginas, sino incluso las ventas de los cotidianos.

En el caso que nos ocupa, TWP bajé 44 por ciento sus ingresos en los
ultimos seis afios y redujo su circulacién en 7 por ciento. Mucha de ellas
debido a que los anuncios clasificados, ahora ya son buscados en portales
de Internet.

Jeff Bezos, por cierto, aclaré que no dirigira el Post en el dia a dia, pues vive
feliz en otra parte de Washington, donde Amazon tiene sus oficinas.

Para Alan Mutter, quien tiene experiencia en ambas operaciones, impresas
y digitales, Bezos “Podria simplemente convertir el periédico en una
aplicacion preinstalada en todas las tabletas Kindle”.

En México la situacion es preocupante. Hace tiempo que hay una
reduccion en la circulacién de impresos, periédicos y revistas. Asimismo
van desapareciendo secciones y suplementos culturales. Y ganando
terreno lo que tiene que ver con el espectéculo en sus diferentes formas,
especialmente el deportivo y de muchachas.

Ademas, algunos que tenian infinidad de anuncios clasificados han visto
reducir su volumen y tamano. Incluso en una tercer o la mitad de quienes
ofrecian algo. Tanto que ya hay anuncios gratis tanto en ediciones callejeras
como en los que se venden en kioscos.
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Recientemente, el periodista Julio Hernédndez (La Jornada, 5 y 6 de
agosto) informé que los empresarios Carlos Slim y Olegario Vazquez
estuvieron juntos en Galicia. Algo seguramente tramaran, ya que ambos
han incursionado en impresos y sobre todo en televisién. Mas si viene la
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En el portal Eje Central, Raymundo Rivapalacio sefiala que El Universal y
Reforma tenderan mas a fortalecer sus contenidos en Internet, pues sus
rotativos tienen problemas financieros, incluso del segundo han salido en
los ultimos dias cuatro editorialistas por diversas razones.

No hay que olvidar que en El Financiero, al cumplir 25 afios la seccién
cultural, su fundador Victor Roura se despidié con estas palabras: “Porque
se aproximan nuevos tiempos para ella (la seccion)- y para el periddico en
general- sobre todo en estas estrategias de convergencia tecnolégica y la
incorporacién (reproduccién) de formatos reduccionistas convencionales,
con los cuales disiento (y he mantenido mi punto de vista abiertamente
sobre ello frente a la direccién de este diario) y en los cuales no tengo yo
cabida: lo mio es el largo aliento periodistico”. Valentia y firmeza de un
periodista auténtico.

;Qué sucedera? Estamos en un parteaguas como hace decenios no ocurria.
Saber caminar en la intemperie evitarad naufragar.

Tema 2. Dias de radio
La radio es el medio de comunicacién inaldmbrico que desde sus primeros
experimentos cambid la historia de la humanidad, pues consistié en el envio de
sefales sonoras a distancia en forma dispersa y unidireccional. Al destinatario de
la sefial radiofénica se le denomina auditorio o radioescucha.

Los antecedentes histéricos de la radio datan de 1831 con Michael Faraday,
quien descubrié que era posible transmitir sefiales a través de la induccién. En
1888 Heinrich Rudolf Hertz descubrid la existencia de ondas electromagnéticas.
Posteriormente Alexander Popoff (1895) perfecciond la conducciéon de las ondas;
de esta manera, el 2 de junio de 1897 Guillermo Marconi generd la primera
patente para enviar sefiales a través del espacio. A partir de ese momento
Marconi logré poner en comunicacién dos barcos con el puerto (1897); en 1898
unié la costa inglesa y francesa con senales de radio; en 1899 fundé en Estados
Unidos una compafifa que se convirtié en Radio Corporation of America (RCA
Victor); para 1901 ya enviaba sefales desde Inglaterra hasta Canada.

Otro de los pioneros de la radio fue David Sarnoff, quien trabajé en una compafiia
de telégrafos; desde su puesto en dicha operadora, el 14 de abril de 1912 recibio
la sefal de naufragio del Titanic; debido a su excelente trabajo alcanzé puestos
directivos importantes, como Director General de la Radio Corporation of
America (RCA Victor). Sarnoff organizé la primera retransmision radiofénica: un
combate de boxeo. Gracias a él surgid la radio como medio de comunicaciéon
dirigida a publicos amplios con la denominada ‘caja de musica’, gracias a su
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creacion se podia disfrutar de conciertos, conferencias, musica y recitales desde
la comodidad del hogar; dicha accién generd que la comercializacion de aparatos
de radio se multiplicara.

El 2 de noviembre de 1920 se establecio la primera estacion formal autorizada
que emitia sefial publica, la KDKA de la Westinghouse.

3.2.1. Origen y evolucion en México
La radio en México se presenta como un reflejo de contar lo que pasaba en otras :
partes. Se dice que en 1908 las primeras emisiones indicaban que Pancho Villa
empled la radio para la Division del Norte.

El ingeniero Constantino de Tarnava inicié en Monterrey, Nuevo Ledn, la

radiodifusion cuando instalé una emisora experimental (con una potencia de :
50 watts) en 1919, la Tarnava Notre Dame (TND); posteriormente, inaugurd :
la emisora CYO (después XEH que junto a la XEl se consideran las primeras :
estaciones pioneras de la radio comercial en México) en 1921. :

En 1923 La Casa del Radio, distribuidora de equipos RCA, se asocia con el :
periddico El Universal, para fundar la CYL. Desde sus inicios, la radio ha tenido :
contenido politico, ello se ve reflejado en la famosa “hora nacional”, que tiene :
como propésito informar al pueblo sobre los acontecimientos, eventos y temas  :
de mayor interés que se desarrollan en la Republica Mexicana.

Desde el aspecto social, la radiodifusion permite la interaccién entre la sociedad y :
el fenémeno de la difusion de mensajes por medio de ondas de radio; no debemos :
olvidar la importancia que tuvo a raiz del terremoto registrado el 19 de septiembre :
de 1985, ya que permitié a los ciudadanos estar comunicados en los momentos :
mas complicados, cuando la television (el medio por excelencia en los aparadores :
de las tiendas y los hogares desde la década de los sesenta) no pudo seguir sus :
transmisiones debido a la caida de diversas torres satelitales. Jacobo Zabludosky
transmitié desde el teléfono de su automovil, a través de la XEW, lo que observaba
de la destruccion de diferentes edificios en la Ciudad de México.

https://www.youtube.com/watch?v=vin_
. rbkFIgu :
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3.2.2. Nacimiento de un imperio: “La voz de América Latina”

: Conelsurgimiento de laXEW comenzé el linaje Azcarraga. La XEW fue inaugurada
Basadoen : el 18 de septiembre de 1930 por Emilio Azcérraga Vidaurreta y el ministro de

- : educacién de México, Aarén Sdenz, desde el Mezzanine del cine Olimpia,
. ubicado en la calle de 16 de septiembre del Centro Histérico de la Ciudad de
: México; presenté a la Orquesta Tipica de la Ciudad de México (dirigida por
: Miguel Lerdo de Tejada) que interpretd “La Marcha de la Alegria”. Asi inicié la
: etapa de la radio de espectéculo y comercial en México.

: La XEW nacié con objetivo econémico, pues la radio era un elemento cotidiano de
. informacién, entretenimiento y cultura; por primera vez se incluyeron estrategias
. publicitarias para incidir en las costumbres y pautas de consumo cotidiano de la
: poblacion. Azcarraga Vidaurreta entendié que para tener éxito econémico la radio
: tenia que convertirse en un referente cotidiano, desde entonces se convirtié en
. el futuro de los grandes medios de informacién y de entretenimiento, cualquier
: producto o servicio tenia que estar apoyado por la publicidad radiofénica.

: En 1934 la XEW fue tomada por el Partido Comunista de México y se empled para
: darse a conocer. Afios mas tarde se ligd a la NBC norteamericana y establecio una
: programacion estructurada para todos los estratos sociales y todas las edades.
: La estacion favorecio el surgimiento de actores y actrices con la creacién de las
: famosas radionovelas, asi como el desarrollo de la musica popular a través de
: cantantes como Agustin Lara, Pedro Vargas, Jorge Ferndndez, Matilde Sanchez
: La Torcacita, ToRa la Negra, Dr. Alfonso Ortiz Tirado, Tito Guizar, Marilt, Miguel
Aceves Mejia, Las Hermanas Aguila, Emilio Tuero, Luis Pérez Meza, Pedro Infante,
¢ Los Tecolines, Lola Beltran, Los Hermanos Michel, El Mariachi Vargas, Los Jaibos,
: Amparo Montes, las Hermanas Landin, el Trio Guayacéan, Luis Arcaraz, Los
: Hermanos Zaizar, Esmeralda, Néstor Mesta Chayres, Los Xochimilcas, Francisco
Gabilondo Soler Cri-Cri, Sonia y Miriam, Las Jilguerillas, Antonio Badu, Hugo
: Avendano, Las Hermanas Navarro, el Trio Los Panchos con Eddie Gourmet, el
: trio de Los Hermanos Martinez Gil, los Tres Calaveras, Jorge Negrete, Pérez
: Prado y su Orquesta, Celio Gonzélez, Pablo Beltrdn Ruiz y su Orquesta, la
Orquesta de Ingenieria, Mariano Urcelay, el pianista Torres, Antonio Aguilar, Flor
. Silvestre, Virginia Lépez, la Orquesta de Carlos Campos, Celia Cruz, el cuarteto
Los Rufinos, el Trio los Bribones, Manuel Ochoa, Amalia Mendoza La Taridcuri,
Irma Serrano La Tigresa, Rosenda Bernal, Enriqueta Jiménez Chabolla La Prieta
Linda, entre otros.

Entre los locutores destacaron Ledn Michel, Francisco

Malgesto, Daniel Alcaraz, Angel Ferndndez, Juan "El
Gallo” Calderdn, Héctor Martinez Serrano, Dante Aguilar,
¢ Ramiro Gamboa, Genaro Moreno, Pedro “El mago”
: Septién, Fernando Marcos y Enrique “Soni” Alarcén.

A partir de la XEW la prioridad de los radiodifusores fue
: aumentar capital.

https://www.youtube.com/watch?v=TxdjtjTBJHU
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Tema 3. Historia de la televisidn en México

La historia de la television en México inicia en 1934, cuando dos jovenes
estudiantes del Instituto Politécnico Nacional realizaron experimentos con un
sistema de televisién de circuito cerrado. Se dice que el Presidente Léazaro
Cardenas puso a disposicion de los pioneros los estudios de la XEFO del Partido
Nacional Revolucionario; sin embargo, el mayor logro llegaria en 1939 con el
ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena, quien inventé la primera cdmara de
television a color con el Sistema Tricromatico Secuencial de Campos (con los
colores verde, rojo y azul); un ano mas tarde, el 19 de agosto de 1940, consiguid
la patente de su invento en México y en Estados Unidos. Para 1946 Gonzélez
Camarena realizaria la primera transmisiéon en blanco y negro en México desde
el bafio de su casa.

De 1944 a 1949 los gobiernos de Manuel Avila Camacho y Miguel Aleméan Valdés
recibieron numerosas solicitudes de concesién para operar comercialmente
canales de television. Entre los empresarios interesados sobresalen Cecilio
Océn, Gonzalo J. Escobar, Santiago Reachi, Julio Santos Coy, Alberto Rolland,
Guillermo Gonzélez Camarena, Rémulo O'Farrill, Emilio Azcarraga Vidaurreta, y
los estadounidenses Lee Wallace, David Young (entonces senador en el ongreso
estadounidense) y el inventor y pionero de la radiodifusion Lee de Forest.

El 7 de septiembre de 1946 a las 20:30 horas se inaugura oficialmente la primera
estacion experimental de televisién en Latinoamérica, la XHIGC; desde el
Palacio de Mineria hacia transmisiones diarias de la Primera Exposicién Objetiva
Presidencial; los sdbados transmitia un programa artistico y de entrevistas.

Por instrucciones del presidente Miguel Aleman en 1947, el director del
Instituto Nacional de Bellas Artes, Carlos Chéavez, nombra una comision
para que estudie la forma de operacién de la televisién estadounidense
(privada, comercial-publicitaria) y la britanica (monopolio estatal, no
comercial) para que el gobierno decida cual de las dos "convendria mas a
México". La comision estuvo formada por el escritor Salvador Novo y por el
ingeniero Guillermo Gonzélez Camarena (Sanchez 1991).

Un afio mas tarde el informe entregado destacé que, por razones técnicas y
econdmicas, se debian adoptar las especificaciones técnicas de la televisién
estadounidense.

El 1 de septiembre de 1950 nace Canal 4 XHTV de la empresa Television de
México, S.A., propiedad de Rémulo O'Farrill, fue el primer canal comercial de
México y América Latina; lo primero que transmitié fue el IV Informe de Gobierno
del presidente Miguel Alemén Valdés.

El 21 de marzo de 1951 nace Canal 2 XEWTYV, transmitié un partido de beisbol
desde el Parque Delta en la Ciudad de México de la empresa Televimex,
propiedad de Emilio Azcérraga Vidaurreta. El 10 de mayo de 1952 aparece Canal
5 XHGC con un especial del Dia de las Madres, en aquel entonces Canal 5 era
propiedad de Television Gonzalez Camarena, S.A.
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En 1954 que se implementd la television a color se unieron Canal 2, Canal 4
y Canal 5 formando Telesistema Mexicano en 1955. En 1959 aparece el Canal
11 XEIPN. En 1968 surge Canal 8 XHTIM y Canal 13 XHDF-TV, este ultimo de

Francisco Aguirre.

1968 se convirtié en un parteaguas, no solo en la historia politica y social de
México, sino también en las transmisiones de la televisién, pues se emitié a todo
el mundo los XIX Juegos Olimpicos.

En 1971 el Canal 8 (hoy Canal 9 XEQ-TV) se unié a Telesistema Mexicano. Para
el 4 de mayo de 1972 Luis Echeverria creaba Television Cultural de México, red
del gobierno federal que atendia las areas rurales. El 17 de septiembre de 1972
nace Televisa. Ese mismo afio surge Canal 13, pero debido a la poca audiencia
y problemas financieros pasé a manos del sector piblico via Somex. El 18 de
noviembre de 1975 el gobierno de Luis Echeverria expropi6 los canales de
Telecadena Mexicana para asignarlos como repetidores del Canal 13.

El 10 de julio de 1984, bajo la Direccién General de Radio y Televisién del
Gobierno del Estado de México, inicia la Television Mexiquense. En ese mismo
afo inician operaciones Canal 7 y 22 del sistema de television estatal Imevision.

En 1989 inicia operaciones MVS Multivision, primer servicio de television
restringida via aire en México y América Latina.

El 14 de septiembre de 1990, el gobierno de Carlos Salinas de Gortari anuncié los
planes para separar a la televisora paraestatal Imevision. En el Diario Oficial de
la Federacion del 8 de febrero de 1993 se publicé la integracion de la empresa
paraestatal Televisién Azteca, S.A.B. de C.V. (propiedad de Grupo Salinas, duefio
de empresas como Banco Azteca y Grupo Elektra), cuyo propietario es Ricardo
Salinas Pliego, dicho grupo reemplazaria a Imevision. El 2 de agosto de 1993
nacio la televisora TV Azteca.

El 7 de marzo de 2014 el presidente de México, Enrique Pefia Nieto, promulgé
la licitacion para formar dos canales de television terrestre digital (TDT) con
cobertura nacional; el 11 de marzo de 2015 se presentd el fallo que declaraba
ganador a Grupo Imagen, junté con Grupo Radio Centro S.A.B. de C.V; de ese
modo el 17 de octubre de 2016, Imagen Televisién Canal 3 inicia transmisiones.

La historia de la television en México cuenta con actores importantes
en su desarrollo. Cada momento ha sido crucial para el progreso
de dicho medio. Te invitamos a investigar qué ha pasado en los
ultimos veinte anos en el desarrollo de la television y coméntalo con
tu docente para asumir una postura critica sobre el tema.

https://youtu.be/qCUWuU03B7YM
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3.3.1. Consolidacion del imperio: Familia Azcarraga

Hablar de la television en México es hablar de una de las familias mas importantes
del pais, nos referimos a los Azcéarraga. La historia nos ubica en Tampico, :
Tamaulipas, el 2 de agosto de 1895, lugar donde nacié Emilio Azcarraga :
Vidaurreta, (hijo de Mariano Azcarraga y Lépez de Rivera y Emilia Vidaurreta :
y Rovira), quien desde pequefio mostrd interés por los '
negocios. A los 17 afos trabajé como empleado en una "
tienda de zapatos mientras estudiaba negocios y economia E

por la noche en la Universidad de San Eduardo en Austin

(Texas, Estados Unidos). A los 23 afios creé la companiia
de distribucion "Azcarraga & Copland"; en 1917 fundé una
distribuidora de automoviles; para 1923 obtuvo la licencia
para distribuir radios de Victor Talking Machine de la RCA.

https://youtu.be/PLLkIJmVIKbI
Aqui encontrards la historia de la pantalla en Televisa.

En las siguientes infografias encontraras el legado de las grandes generaciones; te :
ayudaradn a comprender las ideologias de los tres empresarios que consolidaron
un imperio en las telecomunicaciones, asi como el papel que ha desempefiado :
en la vida econdmica, social y politica de México. :
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Emilio Azcarraga Milmo

., 1972

Televisa se internacionaliza

“México es un pais de una clase modesta
muy jodida. Para la televisién es una
obligacién llevar diversién a esa gente y
sacarla de su triste realidad
y de su futyro dificil”. VERONICA

VEROVISION

b

Diversién y compafiia e o Respeto ala audiencia,

eslaTV. contenido familiar. y
. LOS RICOS
. TAMBIEN

¢ LLORAN

“Nosotros somos del PRI, siempre hemos
sido del PRI, haremos todo lo posible

porque nuestro candidato triunfe”.

4

“Puedes equivocarte, pero lo que no
puedes es hacer tonterias”
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Emilio Azcérraga Jean
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1997
Presidente
o 9 Grupo Televisa

Verdad  Solidez e oo i

J
AY) ¢ Renovacion

Confianza ; :

N2

Empresa formada de

filosofia y gente

Entretener clases me- “Televisa no debe ser ¢,
dias-bajas, populares. < juzgada por sus éxitos
comerciales, sino por.
su contribucién a la e
sociedad”.

“El negocio estard en los nifos
discapaqitados, no en la Virgen de
Guadalupe”

° é "No me interesan
los ricos”

N4

“Ningin medio puede
construir a un presidente o
candidato presidencial”.

‘!‘
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3.3.2. La Television a Color: Guillermo Gonzéalez Camarena
Guillermo Gonzélez Camarena, pionero de la televisién en México e inventor del
sistema de color RGB (red, green, blue), rojo, verde y azul. Nacié el 17 de febrero
de 1917 en Guadalajara, Jalisco, fue el menor de ocho hijos. A los ocho afios
armé su primer radiotransmisor, a los doce hizo su primer radio de aficionado, a
los catorce trabajé como operador en la estacion de la Secretaria de Educacion
Publica. Estudié ingenieria en el Instituto Politécnico Nacional (IPN) y en 1939
presentd, desde su casa, un adaptador cromoscédpico conocido como Sistema
Tricromatico Secuencial de Campos y logré su patente en 1940.

En 1945 realizd las primeras pruebas de transmision de television en el cine
Alameda, fue asi como el gobierno federal le otorgé un canal propio, Canal 5.
Tiempo después se integré a Telesistema Mexicano y se dedicé a realizar las
investigaciones de la television a color, incluso rechazé ofertas muy importantes
del extranjero para apropiarse de su invento.

En 1963 llevd a cabo la primera transmision con su sistema cromético; en 1964
retransmitié las Olimpiadas de Japdn, lo que le dio renombre internacional; al
afio siguiente llegd a un acuerdo con la fabrica Majestic, propiedad de Emilio
Azcarraga, y en mayo de 1965 inicid la venta de televisores a color construidos
en México.

Gonzélez Camarena siempre se preocup6 por los demas, consideraba que a
través de su invento se podia alfabetizar, por lo que, a través de la Secretaria
de Educacién Publica, senté las bases de lo que mas adelante seria el sistema
de educacion telesecundaria. El 18 de abril de 1965 fallecié en un accidente
automovilistico a los 48 afios de edad.

Guillermo Gonzélez Camarena y la television a color son parte importante de
la historia de los medios en México. No podemos dejar lado la relaciéon que
tuvo con el gobierno, pues en 1945 la Secretaria de Comunicaciones y Obras
Publicas le encomendé la elaboracion de un estudio sobre las unidades de
referencia para los distintos sistemas de comunicaciones eléctricas. En 1946
recibié una invitacion del Lic. Miguel Aleman Valdés para que emprendiera, en
coordinacién con el Instituto Nacional de Bellas Artes, un estudio mundial sobre
diversos sistemas de televisién. En 1950 fue comisionado para elaborar, junto
con la Secretaria de Comunicaciones y Obras Publicas, las

disposiciones legales y actualizarlas para la operacién de

las radioemisoras nacionales. En 1954 ingresé al Consejo E E
Directivo de la Céamara Nacional de la Industria de la

Radiodifusion.

En 1956 fue nombrado presidente de la Camara Nacional
de la Industria de la Radiodifusidon, un afio més tarde, fue
condecorado en su estado natal con la insignia Mariano
Becerra y proclamado Hijo Predilecto de Jalisco por el E
entonces Gobernador del Estado, Lic. Agustin Yanez
Delgadillo. En 1962 se le nombré consejero de la Camara

= .

https://youtu.be/QJduzZbQ4vUo
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Nacional de la Industria de la Radio y la Television (CNIRT), ademas de ser
distinguido como miembro de ndmero del Instituto Mexicano de Cultura. Para
1965 la Secretaria de Educacién Publica lo nombra consejero de la Direccidn

R
PR s . .
m—— General de Educacion Audiovisual.

Competencias

N
e

¢Cudl crees que haya sido la intenciéon del gobierno con el invento de
Gonzélez Camarena? Coméntalo con tus compafieros y docente, y comenten
el papel que desempefia el gobierno y los medios de comunicacién, en
especifico la television.

3. 3. 3. Negocios de familia: Salinas Pliego

La historia de Televisién Azteca nos lleva a abordar a una de las familias
empresariales mas importantes y afiejas de nuestro pais. No todo inicié en 1993
como sefiala la historia de la television; la relacion de Grupo Salinas y la televisién
se da desde los inicios del Canal 2 XEWTYV, pues el primer anuncio que se
presentd en dicho canal fue el de las mueblerias Salinas y Rocha. Para el Grupo
Salinas la televisién no es algo desconocido, al contrario le da la oportunidad de
crecer y de seguir siendo parte de la Historia de México.

Durante el gobierno de Carlos Salinas de Gortari se subasté Imevision; el
gobierno federal le negd la oportunidad a Emilio Azcarraga Milmo de hacerse
de dicha estacién de television y sus concesionarias, argumentando que estaria
incurriendo en la construcciéon de un monopolio. El 8 de febrero de 1993 se
publicé en el Diario Oficial de la Federacion que Imevisiéon era propiedad de
Ricardo Salinas Pliego (director general desde 1987), duefio de las manufacturas
de mueblerias Elektra y Salinas y Rocha (empresa que dejé de pertenecer por un
momento a la familia Salinas, afos mas tarde la recuperaria porque la empresa
estaba en bancarrota).

Con la ilusion de ofrecer un nuevo contenido a las familias mexicanas, el 2 de
agosto de 1993 nace la televisora TV Azteca con el eslogan “Sefial con valor”, era
una alternativa para los espectadores a través de programas traidos del extranjero,
Su libertad de expresion y las formas de hacer television eran innovadoras, pero
experimentales, pues dejaba de lado el monopolio televisivo y quedaba expuesta
la experiencia nula de Salinas Pliego para hacer television, ademés tenia poca
cobertura en el territorio nacional. A pesar de recibir criticas, Television Azteca
crecié como empresa con responsabilidad social, comprometida con México y
con su gente. A lo largo de siete afos, Ricardo Salinas se concentré totalmente
en la administraciéon de TV Azteca, mientras que un equipo encabezado por
Pedro Padilla y Luis J. Echarte tom¢ las riendas de Grupo Elektra. Gracias a la
ruptura de varios paradigmas de la industria, en pocos afios TV Azteca logré
capturar el 40% de la audiencia y el 30% del mercado televisivo en México,
fracturando exitosamente el vasto dominio del cual Televisa gozd durante afios.

En 2015 Ricardo Salinas Pliego dejé |a presidencia de TV Azteca a su hijo Benjamin
Salinas Sada con la idea de renovacion, pues pensaba que los jovenes debian
ocupar la television como medio de comunicacioén; los usuarios merecian nuevos
contenidos y la televisora debia acatar el cambio sin miedo a los errores.
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https://youtu.be/JDD68-2hpsw https://youtu.be/nSoGzpDHoZ0
Aqui sabras mas sobre Tv Azteca

Tema 4. Séptimo arte y el espacio real e imaginario
El cine tiene su origen en los dibujos a mano y en la fotografia (con Nicephores
Niepce, 1823). El zodtropo (una serie de dibujos impresos colocados en el interior :
de un tambor giratorio montado sobre un eje) y el kinetoscopio (primera maquina :
de cine patentada por Thomas Alba Edison) fueron los primeros dispositivos :
mecanicos que transmitieron imagenes en movimiento. :

En Francia, los hermanos Lumiére crearon el cinematdgrafo (proyeccién de :
imagenes en movimiento visibles), Louis y Auguste Lumiére son considerados :
los pioneros del cine a nivel mundial. El 28 de diciembre de 1895, en un café de
Paris, presentaron el primer cortometraje que proyectaba la realidad. A inicios :
del siglo XX destaca en el cine Georges Mélies, quien recred y falsed la realidad :
en su pelicula titulada Viaje a la Luna (1902), en donde realiza trucos con la cdmara :
a través de la superposicion, la exposicion doble y las disoluciones. :

En Estados Unidos sobresale Davis W. Griffith, quien consolidé el lenguaje :
cinematogréfico; entre sus obras se encuentran El nacimiento de una nacién :
(1915) e Intolerancia (1916). Destaca también el productor y director Cecil Blount
DeMille, quien crea las bases de una gramética de recursos expresivos (lenguaje :
cinematografico).

Debemos mencionar que el Boom del cine en Norteamérica se da en la segunda :
década del siglo XX, cuando el cine mudo se presenta con peliculas més largas, :
libertad artistica y en donde los actores figuraban en los créditos, fue cuando :
aparecié Charles Chaplin (cémico que sigue siendo reconocido como la gran :
estrella internacional), un personaje vagabundo que expresa sentimiento, satira :
social y patetismo natural humano.

Hollywood se fundé entre 1915 y 1920 en una pequefa localidad californiana :
junto a los Angeles; en ese lugar se construyeron estudios y organizaciones :
como Columbia Pictures, Universal Studios, Warner Brothers y Metro Golden :
Mayer. En 1926 Warner Brothers introduce el primer sistema sonoro eficaz :
denominado Vitaphone. :
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Las salas de cine proliferaron en Estados Unidos en los afios veinte, por lo que se
tenian que hacer cientos de peliculas al afio. El cine a color aparecié hasta 1933
con la pelicula animada Flowers and trees.

3.4.1. El inicio del cine en México,
finales del siglo XIX-principios del siglo XX

Todo inicio en 1895, cuando desde Estados Unidos trajeron a nuestro pais un
kinetoscopio (inventado por Thomas A. Edison), un afio después de su llegada se
abrié en la capital del pais la primera sala cinematografica, propiedad del francés
Gabriel Veyre. Los temas que exhibian las peliculas trataban asuntos de la vida
rural, de ahi que el general Porfirio Diaz aprovechara el medio como un recurso
de propaganda, en varias ocasiones se filmé cuando inauguraba edificios o
ferrocarriles, incluso mostré su vida cotidiana y familiar (paseando por el bosque
de Chapultepec al lado de su esposa Carmen Romero Rubio).

E n
En 1908 se hizo la primera pelicula mexicana bajo la direccién de Felipe de Jesus
Haro, quien también protagonizé al cura Miguel Hidalgo, El grito de Dolores
se convirtié en la recreacion del movimiento de independencia de México,

aunque conté con criticas severas debido a las inexactitudes en el desarrollo de
la narrativa y la falta de verosimilitud.

La primera cinta rodada en nuestro pais (1896) tuvo como
protagonista al presidente Porfirio Diaz, quien aparecia
montando a caballo por el bosque de Chapultepec.

" - https://youtu.be/AG241xyUv8o

Durante la Revolucién Mexicana el cine tuvo un papel importante por los sucesos
y personajes que quedaron registrados, un claro ejemplo es Pancho Villa,
considerado como la primera estrella del cine mexicano, ya que en 1914 firmé
un contrato con la Mutual Film Corporation, en donde se estipulaba que tenian
el derecho de filmar y glorificar sus hazanas.

La pelicula que marcé la historia del cine mudo en México fue El automovil gris
(1919), una pelicula documental y ficticia cuyo estilo es sensacionalista; el carro
en cuestion fue usado por tropas carrancistas en robos a mansiones, algunos
culpables fueron detenidos y asesinados ante la indignacién publica.

En la década de los veinte se distinguen los melodramas en ambientes urbanos
o comedias con ambientes rurales. El primer éxito comercial del cine sonoro
fue Santa de 1931, basada en la novela de Federico Gamboa; pelicula que
trata de una joven campesina que es seducida por un soldado, después huye
deshonrada a México donde trabaja de prostituta y se enamora de un torero.
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Entre los protagonistas destacan estrellas de Hollywood, asi como el compositor
veracruzano Agustin Lara. En dicha pelicula queda de manifiesto el papel de
la mujer inocente y débil frente a los que se sirven de ella y los que tratan de
protegerla con piedad y fascinacion.

https://youtu.be/1t6gfX9_tzM

3.4.2. La época de oro del cine mexicano
La época de oro del cine mexicano se da entre 1936 y 1959, debido a la calidad
en la produccién y éxito econémico, lo que trajo consigo reconocimiento a nivel
internacional.

Con Alla en el Rancho Grande de 1936, el productor Fernando de Fuentes obtiene
el primer éxito del género comedia ranchera, esa pelicula daria paso a la época
de oro. En los filmes que aparecieron en esta etapa se muestra el costumbrismo :
alternado con canciones y didlogos que se llevan a cabo en corrales, cantinas, :
palenques, campos, fiestas y bailes; entre los personajes destacan hombres :
honrados, fuertes, orgullosos y fieles a las mujeres bellas; los protagonistas :
se hacen acompafiar por mujeres y hombres maduros (ancianos) sabios vy :
tradicionalistas; asimismo, predominan los malentendidos, las confrontaciones :
familiares, la pobreza y la lucha constante por ser mejores cada dia. :

Durante esta etapa destacan peliculas como Ahi esta el detalle (1940) de Juan :
Bustillo Oro, El pefion de las Animas (1942) de Miguel Zacarias, Maria Candelaria :
(1946) de Emilio “El Indio” Fernandez, Los tres Garcia (1947), Los tres huastecos
y Nosotros los pobres (1948) de Ismael Rodriguez, Los olvidados (1950) de Luis :
Bufiuel y Macario (1959) de Roberto Gavaldén que fuera nominada a un Oscar. -

En dicha época brillaron en la pantalla grandes actores y cantantes que, con :
su personalidad y talento, le dieron vida a cientos de personajes, entre ellos :
tenemos a: Dolores del Rio, Pedro Armendariz, Pedro Infante, Jorge Negrete, :
Maria Félix, Mario Moreno “Cantinflas”, Marga Lépez, Elsa Aguirre, Columba :
Dominguez, Blanca Estela Pavoén, Luis Aguilar, Maria Elena Marqués, Rosita
Quintana, Fernando Soler, Ignacio Lépez Tarso, Evangelina Elizondo, Fernando :
Soto “Mantequilla”, Miroslava, Carmelita Gonzéalez, Amanda del Llano, German :
Valdés “Tin Tan”, Ramén Valdés, Manuel “El Loco” Valdés, Antonio Badi y :
Gabriel Figueroa. :
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En la década de los sesenta, el cine mexicano tuvo un cambio en las tematicas
sobre dramas familiares y comedias y el cine quedo en control del Estado (tuvo un
declive significativo). Durante esta época aparecieron peliculas de géneros mas
comerciales que dejarian marcada a esa generacién y se consolidaron personajes
importantes de la pantalla mexicana, como Viruta y Capulina, Mauricio Garcés, El
Piporro, Cantinflas o luchadores como El Santo y Blue Demon.

Las peliculas que destacan en la década de los sesenta fueron: La llorona (1960),
Viridiana (1961), Santo vs las mujeres vampiros (1962), Dias de otofio (1963), El
gallo de oro (1964), La edad de la violencia (1964), Blue Demon, el demonio azul
(1965), Simén del desierto (1965), Amor a ritmo de go go (1966), Los caifanes
(1967), Sor ye-yé (1967), Hasta el viento tiene miedo (1968), Cuando los hijos se
van (1968), Corona de lagrimas (1968), El escapulario (1968), etcétera.

También el Rock and roll se hizo presente para proyectar la carrera de jovenes
musicos como Enrique Guzmén, Angélica Maria, Los Hooligans, Johnny Laboriel,
César Costa, Alberto Vazquez, Los Hermanos Carreén, Benny Ibarra, Julissa,
entre otros.

3.4.3. El cine de la década de los setenta y ochenta

Durante la década de los setenta el cine mexicano tuvo un declive en cuanto a

calidad de produccién y temética. A partir del liberalismo del gobierno de Luis

Echeverria aparecen cuerpos desnudos y el tema de las drogas, tal es el caso de
Fin de Fiesta (1971); surge también el cine de ficheras y el narcofilm, por ejemplo,
Lola la trailera (1984). No todo fue negativo para el cine de nuestro pais, ya que

: nunca se habian tenido directores tan preparados en la industria del cine, ni se
: habia disfrutado de la libertad a pesar de la censura a temas politicos y sociales
: de la época.

El Estado financié cintas en cooperacién con productores privados o con los

: mismos trabajadores. En el Banco Nacional Cinematografico Rodolfo Echeverria
. alento el trabajo de nuevos productores y se le acusé de gastos exorbitantes,
pero ninguna de las mejores peliculas generd un costo descomunal, entre esas
. peliculas destacan: El castillo de la pureza (1972), Canoa (1975), El apando (1975),

Las Poquianchis (1976), La pasién segtn Berenice (1975) y Los albaniles (1976).

En 1974, aparecié el primer largometraje mexicano de dibujos animados titulado
Los Reyes Magos de Adolfo Torres Portillo y Fernando Ruiz. Bellas de Noche y
Las Ficheras (Bellas de noche Il) de Miguel Melitén Delgado marcaron el inicio

del cine prostibulario, populachero y de cabaret que exhibié la permisividad de

la censura ante desnudos y palabrotas de los cémicos del cine de ficheras con

* humor vulgar.

Entre los nombres de los actores de la década de los setenta destacan: Sasha
Montenegro, Lyn May, Lina Santos, Angélica Chain, Carmen Salinas, Maribel
Fernandez "La Pelangocha", Alfonso Zayas, Rafael Inclan, César Bono, Alberto
Rojas "El caballo", Héctor Suéarez, Luis de Alba, José René Ruiz Martinez "Tun

: Tun", Charlie Valentino, Polo Polo, entre otros.
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A finales de la década de los ochenta, en pleno sexenio de Carlos Salinas
de Gortari, el cine mexicano tuvo un cambio sin igual cuando aparecié Rojo
Amanecer (1989) de Jorge Fons que establecié un renovado interés hacia el cine
de produccién nacional; con ello el cine mexicano logré recuperar gran parte de
su publico y produjo cintas de gran éxito critico y comercial; asimismo, recuperd
el cortometraje como formato de trabajo y vio surgir a una nueva generacién de
cineastas, actores, escritores, técnicos y espectadores.

3.4.4. E| nuevo cine mexicano

A principios de los noventa el cine mexicano sufrié un cambio radical en cuanto
a direccion y produccion; con la pelicula La mujer de Benjamin (1991) de Carlos
Carrera el papel de la mujer toma un rol diferente (la protagonista se aprovecha
de un hombre simple y bonachén). Las peliculas de Arturo Ripstein también pintan
a mujeres fuertes y potentes, por ejemplo Profundo Carmesi (1996). Aunque la
pelicula de los noventa que mayor éxito internacional tuvo fue Como agua para
chocolate (1992) de Alfonso Arau, basada en la novela de Laura Esquivel.

Las peliculas que destacan en dicho periodo son:

Bandidos (1990) de Luis Estrada

Ciudad de ciegos (1990) de Alberto Cortés

El secreto de Romelia (1990) de Busi Cortés

Pueblo de madera (1990) de Juan Antonio de la Riva

El bulto (1991) de Gabriel Retes

Gertrudis Bocanegra (1991) de Ernesto Medina

La mujer de Benjamin (1991) de Carlos Carrera

Playa azul (1991) de Alfredo Joskowicz

Sélo con tu pareja (1991) de Alfonso Cuarén : 2En 1990 el gobierno federal
: prohibié la exhibicion de la

. pelicula de Jorge Fons por la
. tematica y tratamiento que
Anoche soné contigo (1992) de Marisa Sistach : selehace en la narrativa del

- filme a la matanza del 2 de

< octubre de 1968 en la plaza
¢ de Tlatelolco.
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Modelo antiguo (1992) de Raul Araiza

Serpientes y escaleras (1992) de Busi Cortés

Un afio perdido
https://youtu.be/Lt93JrOjLKQ

Miroslava (1993) de Alejandro Pelayo

Principio y fin (1993) de Arturo Ripstein

Ambar (1994) de Luis Estrada

Desiertos mares (1994) de José Luis Garcia Agraz

El jardin del edén (1994) de Maria Novaro

La reina de la noche (1994) de Arturo Ripstein

Los vuelcos del corazén (1994) de Mitl Valdez

El callejon de los milagros (1995) de Jorge Fons

Dulces companias (1995) de Oscar Blancarte
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En el aire (1995) de Juan Carlos de Llaca

Entre Pancho Villa y una mujer desnuda (1995) de Sabina Berman
e Isabelle Tardan

La linea paterna (1995) de José Buil y Marisa Sistach

La orilla de la tierra (1995) de Ignacio Ortiz

Reclusorio | (1995) de Ismael Rodriguez
Salén México (1995) de José Luis Garcia Agraz

Sin remitente (1995) de Carlos Carrera

Sobrenatural (1995) de Daniel Gruener

El anzuelo (1996) de Ernesto Rimoch
Cilantro y perejil (1996) de Rafael Montero

o s

De muerte natural (1996) de Benjamin Cann

Fuera de la ley (Reclusorio Il) (1996) de Ismael Rodriguez
Reclusorio Ill (1996) de Ismael Rodriguez

Ultima llamada (1996) de Carlos Garcia Agraz

Sexo, pudor y lagrimas (1999) de Antonio Serrano Argiielles

3.4.5. La emigracion de los cineastas mexicanos a Hollywood

En la primera década del siglo XXl las narrativas que el cine mexicano proyecté
fueron mas interesantes para el ambito internacional; en este periodo surgieron :
cineastas interesados en temas cotidianos y con estilos )
propios que hicieron que el publico mexicano regresara
a las salas de cine para observar el renacer del cine
mexicano. Todo inicié en el afio 2000 con la pelicula
Amores Perros de Alejandro Gonzélez Inarritu y Guillermo
Arriaga, no solo fue un éxito en el circuito de festivales,
también con el publico, ademas hizo patente la posibilidad
de que los nuevos cineastas plantearan historias y estéticas
inexploradas.

https://youtu.be/DbO0tHixVjJk

Mil nubes de paz cercan el cielo, amor, jamas acabaras de ser amor de Julidn :
Hernéndez del afio 2003 nos narra la homosexualidad masculina por medio de :
relatos sobrios y poéticos; Temporada de patos y Lake Tahoe (2004 y 2008) de
Fernando Eimbcke inaugura un nuevo tono en las peliculas mexicanas ya que :
rompen con la tradicion del cine nacional al enfocarse en la cotidianidad familiar :
de la clase media. Luz silenciosa y Este es mi reino de Carlos Reygadas (2007 :
y 2010) demuestran la audacia por experimentar, con movimientos de cdmara :
morosos, elementos creativos; Parque Via (2008) de Enrique Rivero muestra
la division de clases, las lealtades y deslealtades entre las clases dominantes y :
quienes les sirven.
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En el siglo XXI Hollywood encontré cierto encanto por las peliculas dirigidas
y protagonizadas por mexicanos como Alejandro Gonzélez IAarritu, quien, por
invitacion de Miguel Aleman, realizé sus primeros trabajos audiovisuales para
el cambio de imagen de Canal 5 que sorprendieron por su agresividad en una
empresa conservadora como Televisa. El cine mexicano tomé su rumbo con
éxitos taquilleros y premiados en todos los festivales de cine con peliculas como
Amores perros, 21 gramos, Babel, Biutiful, Birdman, The Revenant.

https://youtu.be/W4qCFmiUiQ0 https://youtu.be/DnAyc_-frgc

Otra de las figuras que destaco en el cine mexicano fue Guillermo del Toro,
quien a mediados de los afios 80 comenzé a rodar cortos de terror como Dofa
Lupe (1985) y Geometria (1987), asi como el programa La hora marcada. Debuté
con su largometraje titulado Cronos (1993), protagonizado por Federico Luppi
y Ron Perlman; Mimic (1997) fue su primera pelicula hollywoodiense; después
continué con El espinazo del diablo (2001), Blade Il (2002), Hellboy (2004), El
laberinto del fauno (2006), Hellboy II: el ejército dorado (2008), Pacific rim (2013)
y La cumbre escarlata (2015).

¢Qué otros mexicanos reconoces que estén triunfando en Hollywood? Coméntalo
con tus companferos y, con base en una investigacion, realicen un esquema en
el que identifiquen el pasado y el presente de cada actriz, actor, fotégrafo o
director.

Para saber mas...
“Oscares, ideologia y coyuntura politica”
Por Ricardo Ruiz

Desde hace 84 afos, un selecto grupo de personalidades, criticos y
profesionales relacionados con la industria cinematografica estadounidense
realiza una revisién de las cintas mas trascendentales a nivel nacional e
internacional. Este galardén es internacionalmente reconocido por su
estatuilla de oro popularmente llamada “el Oscar” y premia a los filmes
que logran destacarse en uno o varios aspectos técnicos principalmente.
En cierta forma sienta las bases sobre las cuales nuevas peliculas han de
ser producidas, o dibuja el esquema que nuevas producciones habran de
romper para coronarse con el mérito de estar a la par de sus predecesoras.

Los Oscares y su contexto

Pero los llamados Oscares no son tan sélo un codiciado premio que se
gana con honor y disciplina. Desde su concepcién hasta la actualidad
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han recibido distintas criticas desde dentro y fuera de los trabajadores
relacionados con el cine. Considerando su caracter mercadotécnico y la
inigualable fuerza que le imprime a una de las industrias mas poderosas de
Estados Unidos; ha llegado a tocar campos politicos y sociales que han dado
lugar a especulaciones diversas con respecto a los ganadores, respecto
al contexto histérico en el que acontecen. Basta recordar la nominacién
de diez mexicanos en 2007 para diferentes categorias en contraste con la
construccién de una barrera més poderosa en la frontera Estados Unidos
— México y varias iniciativas de ley que han prosperado incluso hasta la
debatida ley Arizona SB1070.

El poder politico y social que tiene el evento a nivel mundial es importante,
ya no digamos como referente de moda, musica y tendencias, sino incluso
a nivel de relaciones internacionales diplomaticas.

Bichir y los mexicanos

Valdria la pena revalorar la gran influencia que tienen las peliculas
estadounidenses en el subconsciente no sélo de sus propios ciudadanos,
sino la promocién de sus producciones como vehiculo educativo de los sus
valores a nivel internacional, apoyada por supuesto en el reconocimiento
de Academy of Motion Picture Arts and Sciences.

Al final, millones de televidentes nos encontramos pendientes de los
nominados, que este afio “llenaron de orgullo alos mexicanos” al encontrarse
presente Demian Bichir (y dejando de lado que Emmanuel Lubeski ha sido
nominado en cinco ocasiones para el Oscar). Pero, ;Realmente sera el digno
receptor de tan anhelada estatuilla? Eso no lo define tanto su trabajo, sino
la relacién que tenga el mismo con la promocién del buen latino o el buen
estadounidense como lo hizo Sandra Bullock en el papel de Leigh Anne
Tuohy para The Blind Side.

De igual forma sucedié con el resto de las nominaciones, los ganadores
serén aquellos que, aunados a su esfuerzo y perfeccién en la técnica apoyen
al triunfador, el honesto, luchador e incansable que aboga por el bienestar
de los suyos, e incluso, de los demas —Gladiator (2000), Million Dollar Baby
(2004), Crash (2005), The Departed (2006), y resaltando The Hurt Locker
(2009)-.

El Artista y la coyuntura

Este afio no fue una excepcién. La gran ganadora, The Artist, destacada
por su cinematografia, originalidad y emociones. Es una produccién
francesa que llega justo a tiempo para coronar las relaciones fructiferas que
se han dado en los ultimos meses de EE.UU. con Francia cuya trascendencia
politica atafie a circunstancias internacionales respecto a la situaciéon de
Israel e Irak.

El reconocimiento a los mexicanos entonces no sélo dependia de su
desemperio en la lucrativa industria cinematografica estadounidense, sino
también de la baja relevancia de las relaciones diplomaéticas entre nuestro
pais y Estados Unidos en este momento de nuestras vidas.

Sin novedad en el frente, una fiesta de emancipacién y egolatria a niveles

masivos con un doble fondo politico e ideolégico que refuerza la posicién
de poder ante millones de propios y extrafios (Ruiz 2012).
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Tema 5. Videojuegos e internet
Cuarenta afios después de su aparicion, el videojuego se ha convertido en el
campo de estudio de moda y mas volatil dentro de la nueva teoria de los medios
de comunicacion. La idea de una teoria del videojuego va ganando aceptacién
en el mundo académico, aunque todavia existe resistencia.
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El videojuego es considerado todo tipo de cosas, desde herramienta de trabajo
hasta herramienta ludica. Se lo considera narracién, simulacién, performance,
re-mediacién (paso de un medio a otro) y arte; una herramienta potencial para
la educacién o un objeto de estudio para la psicologia del comportamiento;
un medio para la interaccion social y un juguete y medio de distraccién. El
campo emergente de la teoria del videojuego también constituye el punto de
convergencia de una gran variedad de enfoques, que incluyen la teorfa del
cine y la television, la semidtica, la teoria de la performance, los estudios del
juego, la teoria literaria, la informética, las teorias del hipertexto, el cibertexto,
la interactividad, la identidad, el posmodernismo, la ludologia, la teoria de
los medios de comunicacién, la narratologia, la estética, la teoria del arte, la
psicologia, las teorias de los simulacros, entre otros.

En palabras de Dreyfus (2003) el Internet no es solo una innovacién tecnoldgica,
es un nuevo tipo de innovacién que saca a relucir la verdadera esencia de la
tecnologia; esto significa que ha rebasado los alcances que tenia en un inicio,
ya que originalmente fue concebido para la comunicacién y para cientificos,
pero hoy es una masa gigantesca y dindmica que permite imaginar y satisfacer
necesidades especiales.

La Red es ilimitada y ha llevado a algunos a luchar a favor de cambios
impensables. Mas navegantes de internet se suman a la proliferaciéon de la
informacién y contribuyen a que la frontera tecnolégica siga abierta como
forma de comunicacién, esto nos lleva a seguir escarbando entre la cantidad de
documentos con la esperanza de encontrar la informaciéon que deseamos.

3.5.1. Fundamentos bésicos de la teoria de videojuegos

H
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El origen del videojuego se ubica en la década de los cuarenta del siglo pasado
con la invencion del primer simulador digital de vuelo en los Estados Unidos
para el entrenamiento de pilotos. Algunos autores sitlan al videojuego como
entretenimiento en 1961 con SpaceWar, creado por Steve Russell. Dado el fracaso
de su comercializacién se le vincula con el nacimiento del microprocesador, el
cual permitié una amplia distribucién de este tipo de producto.

El primer videojuego comercial fue Pong, se desarrollé en 1972 y comprendia un
juego virtual de ping-pong. En ese afio Nolan Bushnell, Ted Dabney y Larry Brian
fundaron la compania de juegos Atari, nombre que se refiere a un movimiento
especial del juego Go. En mayo del mismo afo Ralph Baer comercializa el
Odyssey Home Entertainment System como consola casera capaz de ofrecer
doce juegos diferentes y de conectarse a un televisor Magnavox, uno de sus
juegos fue el probable referente para la creacion del Pong de Atari. Pong no solo
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es considerado el primer videojuego, también comprende uno de los mayores
éxitos financieros de la industria, ademéas marca paradigma durante las siguientes
décadas para el disefio y el desarrollo de videojuegos.

En 1977 Atari sacé al mercado el primer sistema de videojuegos para ordenador,
los juegos impactaron de manera significativa el entretenimiento casero, incluso
dentro de su publicidad se mencionaba que la televisién no solo era para verla,
ahora podrias interactuar con ella. A partir de entonces comenzaron a proliferar
los establecimientos que ofrecian juegos digitales, arcades, los cuales tuvieron
éxito comercial, este tipo de establecimientos desplazaron significativamente
a otro tipo de negocios de entretenimiento como billares. En consecuencia,
comenzaron también los estudios formales de la repercusién de los videojuegos
en la conducta infantil.

Con el incremento de computadoras personales en los hogares, durante los
ochenta, surgieron las primeras grandes empresas de desarrolladores de
videojuegos, no solo en Estados Unidos sino también en Japdn (pais lider en
esta industria sobre todo a finales del siglo XX). Con esta proliferacién de
productos digitales para el entretenimiento también surgieron estudios
enfocados a los habitos de uso y los efectos que estos juegos podian causar
en las jovenes audiencias.

Nintendo fue la principal empresa que compitié con Atari por el dominio de
los videojuegos en la década de los ochenta al dar a conocer el personaje mas
mediatico de los videojuegos, Mario Bros (un plomero que se aventura a un
mundo lleno de peligros y cuyo objetivo es rescatar a la princesa Peach). Donkey
Kong conocida como NES ofrecia una cantidad considerable de titulos.

A finales de los ochenta aparecié Sega, principal competidor de Nintendo (ya
habia vencido a Atari), el cual ofrecia la contraparte del personaje Mario Bros, el
personaje era Sonic, un erizo que tomaba grandes velocidades mientras recorria
un mundo de peligros. En los noventa Nintendo fue la principal desarrolladora
de videojuegos, sus experimentos hicieron que creara una nueva consola a
través de la cual se insertaba un disco compacto (CD), Sony fue la empresa
encargada del proyecto, presenté el prototipo y mostré los alcances y la mejor
resolucién en imagen y sonido que podrian alcanzar los titulos desarrollados,
la respuesta de Nintendo fue de rechazo, pues creian que ello no tenia futuro
y que sus clientes nunca cambiarian un cartucho por un CD, por lo que cre6 el
Super Nintendo (Super NES); esto generé que a mediados de los noventa, Sony
presentara su consola de videojuego denominada Play Station.

El Play Station rebas6 en ventas al Super NES en su primer afo de ventas,
Nintendo intento apelar la entrada al mercado de Sony en dicha industria,
pero no pudo hacer nada cuando quedd demostrado que la patente de los
videojuegos en CD le pertenecia a Sony, tras aquél rechazo que habian hecho
los ejecutivos de Nintendo.

Poco tiempo después aparecié en el mercado el Play Station 2, el cual compitié
contra el Nintendo 64 (NES 64) y el Xbox de Microsoft; sin embargo, Nintendo
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perdié la batalla contra Sony y Microsoft a pesar del gran éxito que tuvo por el
titulo La Leyenda de Zelda: la Ocarina del Tiempo, catalogado hasta el dia de
hoy por los expertos de los videojuegos como el mejor videojuego de la historia.
A principios del siglo XXI Nintendo presenté su nueva consola con el nombre
de GameCube, que consistia en mini disco (mini CD) que daba mas contenido y
mejor definicion.

En dicho siglo Sony y Microsoft se debatieron la superioridad en la industria
de los videojuegos con sus consolas Play Station 3 y Xbox 360, hasta llevarlos
a la generacién de Play Station 4 y Xbox One. Nintendo se vio desplazado y
tratd de seguir vigente, pero los titulos y contenidos de sus competidoras lo
dejaban por debajo. El siglo XXI trajo también una nueva forma de relacionarse
con el videojuego, ya que del jugador pasivo surgié el jugador activo gracias
a dispositivos con los cuales podia moverse, los dispositivos fueron: Kinnect
de Microsoft, Move de Sony y Wii de Nintendo; gracias a estos dispositivos
en la actualidad varios estudios sobre videojuegos nos plantean la idea del
acondicionamiento fisico.

iTe has preguntado de doénde surge el interés por estudiar o plantear
problematicas sobre videojuegos? Todo es a partir de articulos escritos por
entusiastas y aficionados a los ordenadores, dichos estudios aparecian en
publicaciones como Popular Mechanics, Popular Science, Popular Electronics y
Radio-Electronics, y también en revistas de ambito general como Newsweek y
Time. Muchos articulos daban instrucciones para fabricar juegos electrénicos
sencillos en casa —como un juego de cara o cruz electrénico, o programas de
tres en raya —; también se escribieron dos libros sobre este tema dirigidos a
programadores: Game Playing with Computers de Donald D. Spencery (en Gran
Bretafia) Games playing with computers, de A. G. Bell.

En el cambio de milenio la teoria del videojuego como campo de estudio
contaba con un buen nimero de libros, varios programas académicos, la primera
revista académica en linea (Game Studies) y mas de media docena de congresos
anuales. A medida que crecia el interés y se multiplicaban los escritos académicos
sobre los videojuegos, empezaron a evidenciarse diferentes tendencias en su
investigacion y sus teorias, sobre todo en América del Norte y Europa.

Muchos escritos sobre los videojuegos, especialmente los de las primeras
épocas, intentaron conectar los videojuegos con otros medios de comunicacion,
fijandose en los elementos que comparten. Existen muchas propiedades
formales, estrategias organizativas y elementos propios de otros medios que
se encuentran en algunos videojuegos, pero no son esenciales para el medio.
Aunque estd claro que el videojuego es un medio Unico y que es digno de
atencién y de formas de teoria que puedan dirigirse especificamente a él, los
elementos narrativos y las convenciones de otros medios estan presentes en
nuMerosos juegos; existen posiciones que combinan las ideas y la terminologia
de varios movimientos.

Para Jenkins (2017), los juegos representan un arte nuevo y vital, adecuados a
la era digital, como lo fueron en la era de las maquinas, ademas de facilitar el
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acceso a nuevas experiencias estéticas, convierten la pantalla del ordenador en
un reino de experimentacién e innovacién ampliamente accesible.

3.5.2. Rol social del internet en el México actual

El internet en México se introdujo a través de las universidades, que hicieron
una fuerte inversion para estar conectados en el ciberespacio, debido a que el
gobierno y las empresas privadas no creian en los alcances e importancia que
podriallegaratenerlared. Laprimeraescuelaentenerconexion fue el Tecnolégico
de Monterrey, tenia enlazados los diferentes equipos computacionales de
los campus y de otras instituciones educativas como la Universidad Nacional
Autdénoma de México (UNAM).

en junio de 1986, el Tecnolégico de Monterrey Campus Monterrey logré
conectarse a la red BITNET (ebucom) por medio de una linea conmutada
hacia la Universidad de Texas, en San Antonio. La velocidad del referido
enlace era de 2,400 bps y los equipos interconectados eran maquinas IBM
4381. Cabe destacar que se realizaban dos conexiones al dia, cada una con
un promedio de 39 minutos. En 1987 la Universidad Nacional Auténoma
de México (uNam) logrd establecer conexién con BITNET a través del
Tecnolégico de Monterrey Campus Monterrey. Posteriormente, la unam
articulé un enlace satelital independiente, a través del satélite Morelos ||
(Robles en Islas y Gutiérrez, 2000, p. 4)

El 28 de febrero de 1989 fue una fecha significativa en la historia del internet en
México, ya que el Tecnolégico de Monterrey establecié conexion con la red de
la National Science Foundation’s Network (NSFNet), fue la primera institucion de
México y América Latina en lograrlo. Cabe decir que el Instituto Tecnolégico y
de Estudios Superiores de Monterrey tiene el primer dominio “mx”.

El segundo enlace lo hizo la Universidad Nacional Auténoma de México (Unam)
a través del Instituto de Astronomia a la red NSF (hoy internet). A finales de
la década de los ochenta y principios de los noventa otras universidades se
unieron al internet de manera paulatina. A finales de 1993 existian algunas redes
ya establecidas en el pais: MexNet, Red UNAM, Red ITESM, RUTYC, BajaNet,
Red Total CONACYT y SIRACyT. Para octubre de 1995, el nimero de dominios
destinados a propositos comerciales “.com.mx” superé el total de dominios
destinados a propositos educativos “.edu.mx”.

Segun datos del INeGl, durante el segundo trimestre de 2016, en México el
59.5 % de la poblacién de seis afios o mas se declara ser usuario de internet,
el 68.5% de los cibernautas tienen menos de 35 afos, el 47% de los hogares
tienen conexiéon a internet y su uso estd asociado al nivel de estudios (entre
mas estudios mayor uso de la red); el internet se utiliza principalmente como
medio de comunicacioén, para obtener informacién general y para el consumo de
contenidos audiovisuales; los usuarios de teléfono celular representan el 73.6%
de la poblacién de seis aflos o mas, ya que tres de cada cuatro usuarios cuentan
con un teléfono inteligente.
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Nota: La palabra
guion segun la
lengua espanola
2010 considera un
error la acentuacion
ortografico.

Sin duda, las Tecnologias de Informacién y Comunicacién (TIC) permiten
que los individuos se desarrollen en las sociedades a través del manejo de
informacién, con ello crean, comparten, modifican, enriquecen y transforman el
conocimiento; de ahi que aparezcan nuevos dispositivos con costos reducidos y
con mayor constancia para hacer que la sociedad se vea en la necesidad de estar
comunicada de forma inmediata, oportuna y veraz, tal es el caso de las redes
sociales que permiten aumentar la escala de las relaciones efectivas, ademas
facilitan la comunicacién a través de un soporte digital que almacena datos sin
restricciones relevantes.

El auge de las redes en la web afade preguntas y preocupaciones, el anonimato
es una de ellas, pues llega a fomentar actividades criminales que ponen en
riesgo la seguridad de los usuarios, por lo que debes cuidar con quién compartes
informacién a través del internet, ya que todo lo que entra y circula en internet
jamas se borra.

Para recordar que el internet es de acceso abierto para todos, la Organizacién de
las Naciones Unidas otorgd el 17 de mayo como el Dia Internacional de Internet.

Para saber mas...
Después de Gutemberg

Por José Martinez M.

A propésito de los medios y la comunicaciéon globalizada para entender
el presente y tratar de visualizar el futuro, tenemos que empezar por
explicar el pasado.

Se dice que los chinos fueron los primeros impresores de la humanidad,
utilizando para ello piezas méviles de arcilla, sellos de ceramica y xilografias,
pero la primera imprenta con tipos moviles la inventd el alemén Juan
Gutenberg.

Hace 563 afios, en 1449, para ser exactos, se publicé el primer libro
tipogréfico del mundo que lleva por titulo el Misal de Constanza. Ese
invento revolucioné el mundo. Sin ese paso no se entenderia hoy el mundo
de la comunicacién globalizada.

Elinvento de la imprenta revoluciond nuestras vidas. Revoluciond la historia,
la cultura, la informacién.

Tras la impresion del Misal de Constanza se imprimieron més de 6.000
obras diferentes, entre ellas La Biblia. El nimero de imprentas aumentd
répidamente durante esos anos. En Italia, por ejemplo, la primera imprenta
se fundé en Venecia en 1469, y hacia 1500 la ciudad contaba ya con 417
imprentas.

Entre los primeros impresos sobresalian libros religiosos (biblias, salterios y

misales), desde luego también numerosos libros profanos y obras cientificas
de los eruditos renacentistas.
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Durante siglos, los dibujantes trabajaban en libros ilustrados a mano; a
partir de la imprenta, los artistas grababan sus creaciones en madera o
metal, lo cual permitia a los impresores renacentistas reproducir en sus
imprentas tanto imagenes como textos. La amplia reproduccién de sus
trabajos influyé de manera notable el desarrollo del arte renacentista.

Claro todo ello gracias a Gutenberg que era un obrero que aprendié el
oficio de herrero, su padre era un pequefio comerciante y su madre era
la hija de un tendero. Para su desgracia tuvo varios socios, entre ellos
un banquero judio que le otorgdé un préstamo para publicar el Misal de
Constanza, para variar no tuvo dinero para pagar sus deudas y Gutenberg
se vio en la penuria, gracias a ello tuvo que difundir el secreto de montar
imprentas para poder subsistir y terminé en la ruina muriendo en un estado

de deplorable pobreza.

Pero dejemos a Gutenberg y vayamos a una figura clave de nuestra
lengua: Miguel de Cervantes Saavedra quien 156 afios después de la
publicacién Misal de Constanza, en 1605 publica la primera parte de
la que sera su principal obra: El ingenioso hidalgo Don Quijote de la
Mancha marcando el comienzo del realismo como estética literaria y
dando paso al género literario de la novela moderna y una de las mejores
obras de la literatura universal.

Cervantes es una de las figuras claves de nuestra lengua y nuestra cultura.
No debe faltar en nuestra historia un personaje mitico, Cristébal Colén.
Pues entre la creacién de la imprenta y la magna obra de Cervantes la
expedicién de Coldn, en representacién de los Reyes Catdlicos de Aragén
y Castilla, realizé el descubrimiento de América el 12 de octubre de 1492, al
llegar a unaisla de las Bahamas llamada Guanahani, cuya exacta localizacién
aun se discute.

Lo cierto es que el encuentro de dos mundos —con el pasaje abominable
de la conquista— también derivé en cosas buenas, como lo fue afios mas
tarde con el origen de la imprenta en México el 12 de junio de 1539, cuando
fue firmado en el protocolo del escribano Alonso de la Barrera, en Sevilla,
Espafia, el contrato entre Juan Cronbergery Juan Pablos, aleman el primero
e italiano el segundo, avecindados en Sevilla, para el traslado e instalacion
de la primera imprenta formal de tipos méviles en la Ciudad de México, en
la otrora Nueva Espana.

Este fue un paso fundamental en nuestra cultura. La cultura es transmitida
por la comunicacién de una forma u otra. La cultura y la comunicacion estén
tan entrelazadas entre si que podrian considerarse sinénimos. De ahi la
importancia del lenguaje y los modernos medios de comunicacién. Esos
son los legados de Gutenberg y Cervantes.

Es asi que entre la llegada de la primera imprenta a nuestro pais y los
modernos medios de comunicacién como el Internet y las redes sociales,
como el Twitter y el Facebook, entre otros, han transcurrido al dia de hoy
473 afos. La informacién del futuro ya esta aqui.

Aunque estas herramientas son de un uso popular y masivo, desde mi

perspectiva el Periodismo digital es una nueva herramienta que puede
resultar un instrumento util para profesionales con formacién y experiencia.
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Internet no es bueno ni es malo, seré lo que nosotros queramos que sea.
Internet y las redes sociales suponen una total transparencia de nuestras
vidas y también de lo que somos. Y nuestras huellas quedaran para siempre
en el espacio digital.

¢Pero qué hacemos para comunicarnos los periodistas y los comunicadores?
¢Cuéntas palabras usamos al hablar? En promedio, un comunicador o un
egresado de las ciencias sociales y humanidades utilizan entre 300 y 700
palabras de un potencial de 280 mil palabras. En términos matematicos
usamos aproximadamente menos de una décima del uno por ciento de las
posibilidades de nuestro idioma. Son 300 las palabras que en promedio
usa una persona comun y corriente, mientras una persona que lee los
periddicos, algunas novelas, revistas especializadas o algunas péaginas en
internet, utilizan cerca de 500. Un escritor, digamos una persona dedicada
a la literatura que escribe y lee, lee y escribe, usa un aproximado de 3,000
palabras. Cervantes usé menos de 10,000 palabras, es decir, cerca del 3%
del idioma del cual es padre de nuestra lengua.

Quizés todo esto es un dato ocioso, pues es imposible saber con exactitud
la cantidad de palabras y/o vocablos que existen y esto se debe a muchas
razones: la primera de ellas es que el espafiol o castellano como también
es aceptado llamarle a nuestro idioma, no es una lengua pura, de hecho
ninguna lengua hablada actualmente es cien por ciento pura, ni siquiera los
dialectos hablados en los lugares mas recénditos del planeta permanecen
sin influencia de alguna otra lengua.

La reflexion, a propdsito de este encuentro es ;Y la informacién del mafiana
y la libertad de expresion?

Queda claro que no bastan las herramientas de las nuevas tecnologias, que
para informar es imprescindible saber comunicarnos. Ya lo he sefialado
aqui. Pero veamos esos desafios y retos para quienes nos dedicamos al
periodismo.

Las nuevas tecnologias han generado un nuevo modelo informativo. Hoy la
industria de la informacién reflexiona sobre los retos que plantea internet
para llegar a sus lectores., a los telespectadores y oyentes que han saltado
la barrera que los separaba de los medios de comunicacién. Muchos
estan al otro lado, creando sus propios relatos, informaciones, reflexiones,
escritas o audiovisuales, en grupo o en solitario en Internet. El publico esta
influyendo con sus nuevos habitos no sélo en quien crea contenidos sino la
manera de consumirlos.

Hace poco se llevé a cabo en Londres el primer congreso Forum for the
Future, donde las principales figuras de la industria de la comunicacién
convocados por la Online Publishers Association debatieron con el dificil
objetivo de aportar luz sobre el futuro de los medios.

Desde luego que los medios de comunicacién se enfrentan ante el reto
que les planeta un nuevo paradigma informativo propiciado por las nuevas
tecnologias lo cual tiene muchas implicaciones, organizativas, productivas
y de modelo de negocio.
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Sobre el futuro del periodismo ante los cambios que imponen las nuevas
tecnologias surgen las mas variadas preguntas ;Qué papel desempenan los
medios tradicionales? ;Cémo se va a organizar y financiar su trabajo? ;Cual
serd su peso en la opinién publica?

El primer reto es saber conectar con los lectores.

De ahi que muchos editores se preguntan, con razén, cuél es el modelo de
negocio en la Red, habida cuenta del profundo deterioro de los medios
tradicionales, especialmente en lo que se refiere a la inversién publicitaria.
Convendria que antes de responderse prestaran atencion a la demanda,
a veces angustiada, que muchos periodistas se hacen, al margen de la
preocupacién por el mantenimiento de sus puestos de trabajo: jcual es el
futuro del periodismo? Si somos capaces de contestarnos, el modelo de
negocio quedara resuelto.

Las innovaciones cientificas y tecnolégicas, aunque afecten profundamente
a la naturaleza de los procesos productivos, no nos encierran en un universo
fatal e irremediable. Antes bien ofrecen una inmensa y nueva oportunidad.
Todos somos fruto de nuestros propios deseos y decisiones, y el futuro del
periodismo serd al fin y al cabo el que los periodistas mismos queramos
labrarnos, como ha planteado sabiamente José Luis Cebrian, presidente
del periédico El Pais, en un encuentro de periodistas y editores en Espana
(Martinez, 2012, http://bit.ly/2AmyAMS,).
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Elabora un audiovisual aplicando las etapas de
produccién para narrar una breve historia en la
que proponga soluciones a problematicas de
su comunidad.

Competencias genéricas y atributos

4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos
mediante el uso de medios, cédigos y herramientas apropiados.

4.1. Expresa ideas y conceptos mediante representaciones linglisticas,
matematicas o gréficas.

4.5. Maneja las tecnologias de la informacién y la comunicacién para
obtener informacion y expresar ideas.

8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

8.3. Asume una actitud constructiva, congruente con los conocimientos
y habilidades con los que cuenta dentro de distintos equipos de trabajo.

10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de
creencias, valores, ideas y précticas sociales.

10.2. Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista y
tradiciones culturales mediante la ubicacién de sus propias circunstancias

en un contexto mas amplio.

10.3. Asume que el respeto de las diferencias es el principio de integracién
y convivencia en los contextos local, nacional e internacional.

Competencias disciplinares
Comunicacion basica

7. Valora y describe el papel del arte, la literatura y los medios de comunicacion
en la recreacion o la transformacidon de una cultura, teniendo en cuenta los

propositos comunicativos de distintos géneros.

9. Analiza y compara el origen, el desarrollo y la diversidad de los sistemas y
medios de comunicacion.

Extendidas
4. Propone soluciones a probleméaticas de su comunidad, a través de diversos
tipos de textos, aplicando la estructura discursiva, verbal o no verbal, y los

modelos graficos o audiovisuales que estén a su alcance.

5. Aplica los principios éticos en la generacion y tratamiento de la informacion.
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Tema 1. Etapas de produccion
Existentres etapasentoda produccion pararealizarun audiovisual: preproduccion,
produccién y postproduccion.

4.1.1. Preproduccién
Es la etapa previa a la realizaciéon, en esta fase se realiza la planeacién; es
la parte mas importante porque se traza lo que sucedera en la produccioén
y postproducciéon. Algunas de las actividades que se realizan en la
preproduccién son:

* Junta con los involucrados para establecer el objetivo, el publico al que
estd dirigido el producto mediético y las condiciones econémicas.

* Contratacion del personal de la producciéon (camarégrafos, guionistas,
iluminadores, conductores, locutores, etc.).

* Creacion del guion literario, que consiste en realizar el texto corrido (sin
especificaciones).

* Creacion del guion técnico y storyboard (en caso de ser necesario).

* Revision de equipo con el que se cuenta y los espacios en los que se
realizara la grabacién.

4.1.2. Produccion
Es el momento en el que se lleva a cabo la grabacién de lo planeado en la
preproduccion. En la produccion se sigue al pie de la letra lo disefiado en el
guion literario y técnico; se debe realizar una bitacora de grabacién y tener una
guia para la postproduccién.

4.1.3. Postproduccién
Es la etapa final que nos permite detallar la grabacion para su presentaciéon ante
las audiencias. Se realiza la ediciéon de audio y video, se incluyen los créditos, los
efectos, los titulos, se etiqueta el respaldo de la grabacién (master) y se realizan
las copias necesarias para su distribucion.
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Tema 2. Lenguaje y guionismo audiovisua
Cuando estamos ante un audiovisual se percibe a través del oido y la vista el
mensaje que se construye con sonidos e imagenes, sin embargo, las experiencias
son diversas; por ejemplo, una familia reunida en la sala de su casa, un grupo de
jovenes en una fiesta, estudiantes en el salén de clases o un individuo frente a su
celular tienen diferentes contextos, su experiencia ante el mensaje sera diferente
a pesar de ser el mismo codigo.

Los audiovisuales tienen un lenguaje que permite la construccién del mensaje
que a su vez es recibido y retroalimentado por un grupo de receptores que, de
manera instantanea, se apropian de la informacién y la comunican, es decir, todo
producto audiovisual se realiza bajo la premisa de causa-efecto.

iSabes qué es un audiovisual? Eugenio Vega (s.a.) dice que el término ‘audiovisual’
empezé a utilizarse en Estados Unidos en los afios treinta con la aparicién del
cine sonoro, sin embargo, argumenta que fue hasta la década de los cincuenta
cuando el concepto se utilizd para referirse a las técnicas de difusion simulténeas.

Un audiovisual es un método didactico que se vale de grabaciones acusticas
acompafadas de imagenes épticas que construyen un relato a través de la
armonia (cada sonido tiene una imagen), complementariedad (lo que no aporta
uno lo aporta el otro), refuerzo de significados sonoros y visuales (con un mismo
propdsito) y el contraste entre ambos (determinan el significado).

El lenguaje audiovisual se compone de lo audible (se percibe por el oido) y lo
visible (se percibe por la vista).

4.1.1. Voz, musica, efectos de sonido y silencio
Los elementos que componen el lenguaje audible son: voz, musica, efectos
de sonido y silencio. En los audiovisuales el sonido es fundamental para la
construccion de ambientes y situaciones.

Voz: es el recurso sonoro que mas atencion capta, desde la concepcion
hasta la postproduccion del producto audiovisual; la voz le da intencién a
la palabra. Michel Chion (1998) plantea que tenemos una voz texto (tono de
lectura) y una voz teatro (didlogo o tono de conversacion).

Mdsica: es mucho mas que contenido, se utiliza para fondear, para tema de
programa, como puente o para provocar estados de animo.

Efectos de sonido: son situaciones audibles que permiten enfocar la
atencién y emocién del publico; establecen la ubicacién o el horario,

indican entradas y salidas, crean efectos fantasticos.

Silencio: es un elemento olvidado porque algunos consideran que no
es importante, sin embargo, es la pausa obligada entre los didlogos, los
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efectos y la musica. Recordemos que el silencio dice mas que mil palabras,
ya que expresa intriga, reflexion o drama.

A continuacion, se te presenta un cuadro con los conceptos utilizados en la parte
audible de produccion.

Disolvencia de un sonido en otro.

Concepto Significado

Micréfono

La persona habla

En micro directo al micréfono.

El locutor se coloca lejos

LGJOS del micro del micréfono.

El locutor se aproxima

Fade on -
gradualmente al micréfono.

El locutor se retira
Fade off paulatinamente del
micréfono.

Detras de El locutor suena como si
hubiera algo entre él y el
micréfono.

Stx Efecto especial de sonido.

v

Crossfade Disolvencia de un sonido
en otro.

barreras
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Combinacién de dos o mas soni-
Mezcla dos diferentes que se transmi-
ten simultdneamente al aire.

v

Voz en off Voz sin musica de fondo.

g

La musica acompafia en un
Fondea a tono mas bajo la voz del

locutor.
v
>

Se corta un sonido repenti-
namente para cambiar de
inmediato a otro.

Corte o cut

. Subir la musica
Fade in (Entra) gradualmente.

g

Bajar la musica
Fade out (Sale) gradualmente.

v

CD Disco Compacto.

v

Fuente: Elaboracién propia, Luis Alberto Gardufio Sanchez y
Adriana Esthela Gardufio Sdnchez.
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4.2.2. Guion técnico y literario

El guion tiene como funcién principal servir de guia de accién para realizar el
audiovisual, su principal caracteristica es la claridad. Para Gerardo de la Torre
(2003), es lo que se quiere dejar ver y oir.

En el guion se unen sonidos e imagenes que nos dicen algo, representa e
interpreta la realidad; a través del guion se construyen narrativas atractivas con
personajes en escenarios con amplitud y percepcién de la vida humana.

El guion técnico es un documento que se dirige a todo el equipo competente y
servira de base para la planificaciéon; en el guion el realizador plasma nociones
béasicas o generales del estilo narrativo-expresivo, en él queda expresado el
estilo y el tiempo del lenguaje audible y visual.

Se estructura en dos columnas, la de la izquierda corresponde a la imagen y
la de la derecha al sonido; es importante que en cada cambio de renglén y
cambio de hoja no se corten las palabras. Las paginas van numeradas en la
parte superior derecha (dentro del encabezado de la pagina), las imagenes se
enumeran consecutivamente, cualquier efecto en imagen y sonido se escribe
con mayusculas (Fade in, Fade out, etcétera); en la parte de imagen se debe
sefalar si el fotograma tiene titulo o créditos. El guion se escribe a renglén
sencillo, en el cambio de imagen se coloca doble espacio y se escribe en un
solo lado de la hoja.

Ejemplo:
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Basado en . . : o 1
Ejemplo de guidn técnico audiovisual :

Imagen Sonido

1. Recamara de trabajador de FADE IN TEMA MUSICAL. CANCION
clase media; este se levanta. CUATRO MILPAS (INSTRUMENTAL)
TRACK 12 CD 34 Y SOSTIENE
2. MARCA de pijama

3. Se pone clanclas (MARCA)
4. Reloj despertador (MARCA)
5. Eltrabajador llega al bafio,
6. Toma el jabén (MARCA)

7. Se enjabona |a cara.

8. Se rasura. Rastrillo (MARCA) TEMA MUSICAL FONDEA A:
DRSS, LOCUTOR: En esa época las grandes

potencias mundiales expanden su

ideclogia a través de los productos.

8. Locidn después de rasurarse FADE IN TEMA MUSICAL
(MARCA)

10.Toma una toalla (MARCA)

11.Se viste en la recamara. Se
pone su camisa (MARCA)

12 Pantalones (MARCA)

13.Zapatos (MARCA)
14.Reloj de pulso (MARCA)

15. Toma corbata (MARCA)
16.Se ajusta el cinturdn (MARCA)

17.La sefiora con nifio en brazos FADE OUT TEMA  MUSICAL.
prepara desayuno. Refrigerador
(MARCA) CANCION CUATRO MILPAS
{(INSTRUMENTAL) TRACK 12 CD 34

Fuente: elaboracién propia, Luis Alberto Gardufio Sanchez
y Adriana Esthela Gardufio Sanchez.
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El guion literario es el texto del relato que se grabara con la voz del escritor,
guionista, narrador o locutor; es breve (maximo 500 palabras), contiene
indicaciones sobre el tipo de voz que se usa en un momento determinado
(por ejemplo, voz en off), el tono o la emocién que se quiere reflejar en
una frase o palabra e indica quién dird un fragmento de texto si se trata de
una produccién grupal. El guion es el instrumento que define y desarrolla el
argumento de una historia.

La estructura del guion es con letra Arial de 12 puntos y con espacio 1.5; las
palabras o frases que expresan un tono mayor deben destacarse con letras
mayusculas subrayadas; las paginas se numeran indicando la cantidad total de
hojas que se ocupan (por ejemplo: 1 de 25, 2 de 25, 3 de 25, 4 de 25 y asi
sucesivamente).

Ejemplo:

Ejpmplo de puidn liverario audiovisual

MUESTRA INTERMACIONAL DE CINE

VERAND 2017
1. LOCUTOR (VOZ EN OFF): QUINCE grandes directores
2. LOCUTOR: QLUINCE visiones insospechadas. ..
3. LOCUTORA: QUINCE voces diferentes. ..

4. LOCUTOR (DETRAS DE BARRERAS): Paro un solo punto de sncusntro

8. LOCUTORES JUNTOS: VEMGAN & LA MUESTRA
INTER 1IOMNAL IN| L&

CINETECA MACICINAL

6. LOCUTOR: |PUNTO DE E NTR 5
CINEMATOGRAFIAS MUNDIALES]

7. LOCUTORA (VOZ EN OFF): A partir del 12 de junio en la Cineteca
Nacional, (NO FALTEN!

ldel

Fuente: elaboracién propia, Luis Alberto Gardufio Sanchez y
Adriana Esthela Gardufo Sanchez.
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4.2.3. Encuadres y movimientos de camara

.Y si pudieras percibir el mundo en un pequefio rectangulo?, ;verdad que
cambiaria la forma de observar las cosas? Sin darnos cuenta lo hacemos todos
los dias, incluso cuando te tomas fotografias con la cdmara de tu celular, pues
capturas solo un fragmento de la realidad, a esto se le conoce como encuadre
y lo podemos identificar en las escenas que vemos en la television, en internet
o en el cine.

El encuadre es la capacidad de capturar en un espacio elementos a manera
de composicién; es la superficie visual en la que un fragmento de la realidad
se presenta dentro de ciertos limites que transmiten un mensaje con intencién
para los receptores. A continuacion te presentamos una tabla con los principales
encuadres o planos.

Plano general

Plano general corto

Plano americano
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Plano medio

Primerisimo primer

plano

Plano detalle

Two shot

Group shot
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Plano holandés

Picado

[~

< CONTRAPICADO

Cenital

Subjetiva

Fuente: elaboracion propia, Luis Alberto Gardufio Sdnchez
y Adriana Esthela Gardufio Séanchez.
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En cuanto a movimientos de cdmara la siguiente informacién es basica :

Tilt: la cdmara se mueve sobre su propio eje
hacia arriba o hacia abajo. El tilt up es mover
gradualmente la cédmara hacia arriba; el tilt
down es mover gradualmente la cdmara hacia
abajo.

‘ DO||y: la camara se mueve hacia adelante o

hacia atras. Dolly in es mover la cdmara hacia

: el objeto y dolly out es mover la cdmara fuera
: del objeto.
Paneo: la camara se mueve sobre su eje : : :
horizontal, de izquierda a derecha o de derecha ‘f\} :
a izquierda de forma gradual. o :
. : :
. \\ / M
................................; E \\\ {,f :
: . = / °
. . Nl s .
. : - ~4 .

Pedestal: la cdmara se eleva o baja sobre el
’ tripié; pedestal up es subir la cdmara; pedestal
down es bajarla.

Travelling: se mueve toda la cdmara hacia la
izquierda o hacia la derecha, se utilizan rieles. ’

Crane: la cdmara se ubica en una gria y se
mueve hacia arriba o hacia abajo.
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’;

Arc: es el movimiento en forma de arco o
semicirculo hacia adelante o hacia atrés.

=
i

Tongue: se genera el movimiento de
M cémara de izquierda a derecha o viceversa
sobre una grua.

No debemos olvidar que las cémaras de video, celulares o dispositivos
electrénicos cuentan con un zoom digital que nos permite reducir el &ngulo de
vision; por lo tanto, podemos establecer un zoom in (acercamiento) y un zoom out
(alejamiento); se debe tener la paciencia necesaria para lograr un acercamiento o
alejamiento lento y adecuado, y no uno de golpe.

Actividad

Observa la siguiente imagen y coloca los
encuadres o planos que se puedan realizar,
asi como los tipos de movimiento de cdmara
que se aplicarian.

84



Comunicacién: Escribir los medios

4.2.4. Storyboard

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

El storyboard es una serie de recuadros que se elaboran para dar una idea de los
encuadres, se muestra el momento clave de la accion (movimiento de camara,
accion del personaje y distribucion narrativa).

Un storyboard ayuda a observar el producto audiovisual, permite afinar detalles
y comprobar si la toma es viable, el storyboard evita confusiones.

Ejemplo:

©00c0000000000000000000000000000000000

/ mﬂ. |

S
p s i

Plano medio, personaje
habla por micréfono en
un lugar soleado.

Plano medio, group shot Plano general, zoom in
de personajes, travelling. a barco llegando a un
puerto.

eeccccccccs

ccee

Primer plano, personaje
entrando a una
habitacién.

Primer plano, personaje Plano general, paneo de

habla por micréfono. un edificio.
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Actividad

Observa las siguientes imagenes y coloca las indicaciones de encuadres o planos
y movimientos de cdmara correspondientes.
Competencias

NINA ENTRA
/ MEDIO y
. NS b
A d‘, > X Py
<,
%o = N &)
2
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Observa la secuencia de iméagenes y describe lo que sucede; menciona los
planos o encuadres y los movimientos de cdmara que se utilizan.

Tema 3. Narrativa en cine

La narrativa del cine, al igual que en la literatura, pretende formar y entretener
expresando ideas, sentimientos e inquietudes. Se narran hechos y se describen
lugaresy personajesatravésde sonidos eimadgenestomando en cuenta el mensaje
que el emisor quiere expresar a los receptores (que no pueden responder por el
mismo medio, ni cddigo). Sus cddigos son signos verbales, iconicos, gestuales,
cromaticos, musicales, de luz, movimientos de cdmara y encuadres. El canal es
auditivo y visual, ya que se realiza en una pantalla de sala de cine, televisién o
computadora.

El contexto en donde se desarrollan los mensajes cinematogréficos supone un
acto de comunicacion social; los receptores reciben el mensaje y lo interpretan,
se apropian de este a partir de sus propias experiencias; el realizador de la
narrativa del cine construye el mensaje pensando que todos lo van a entender
de la misma manera en la que él lo conceptualiza, pero con diferentes puntos
de vista.
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El relato cinematografico plantea hechos, establece un desarrollo (con nudo) y
un desenlace que pone fin a los acontecimientos. En su estructura encontramos
secuencias (narrativas amplias, con comienzo y fin) y encuadres que dan el
espacio y tiempo.

Una forma de crear una narrativa en cine es con la técnica denominada Stop
motion, que consiste en la animacién que aparenta el movimiento de objetos
estaticos por medio de una sucesién de imagenes fotografiadas.

En cada fotograma se mueve ligeramente el objeto y en cada nuevo cambio de
posicion se orienta el objeto en una cierta direccién, debe guardarse la mayor
continuidad légica del movimiento que se quiere imitar; por eso al reproducir los
fotogramas, uno detras de otro, la proyeccién en pantalla crea la ilusién 6ptica
de que el objeto se mueve por si mismo.

3.1. Espacio y tiempo
El espacio y el tiempo en el cine se refieren al lugar y al momento que se
representa; se utiliza el lenguaje audiovisual para dar a conocer un lugar y una
temporalidad especifica.

Las secuencias, los encuadres y los movimientos de cdmara son elementos que
componen el relato; también se usan recursos de edicién como: cambio de color,
textura, luminosidad, division de pantalla, musica, efectos visuales de transicion,
montaje, etc. A continuacién te presentamos un cuadro que te permitird entender
cada marca de temporalidad y escenario.

Marca de temporalidad y escenario Explicacién

Cronologia La historia sigue la légica expositiva:
introduccion, desarrollo y desenlace.

Paralelo Aparece cuando en pantalla (dividida)
hay dos lugares, personajes o
situaciones al mismo tiempo.

Flash back Hace referenciaa un momento anterior;
se utilizan colores sepias y tonos grises
que nos remiten al pasado.

De idea Se asocia al personaje con una
situaciéon que rompe la secuencia o
el momento. Quedan expresados los
movimientos y los sentimientos.

Elipsis El editor utiliza dicha marca para quitar
segmentos de |a historia sin que afecte
la claridad de la trama.

Fuente: Elaborado propia, Luis Alberto Gardufio Sénchez.
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En ocasiones a las marcas de temporalidad y escenario se le denomina montajes.

3.2. Cortometraje

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

El cortometraje es una produccién audiovisual que dura entre tres y treinta
minutos; la forma més sencilla de elaborarlo es jerarquizar un conjunto de
imagenes (fotos o videos cortos) que conformen un relato y editarlo con musica,
efectos de sonido y voz.

Los argumentos que se presentan y que sobresalen al momento de realizar un
cortometraje son:

*De accion y aventura: tienen dinamismo y variedad en los acontecimientos.
* Comedia: provoca risa e incluso la carcajada.

* De drama historico: estd basado en personajes y acontecimientos
histéricos.

* Melodramas: son historias romanticas, sentimentales.

* Policiacas: establece intriga, enredos y pistas para descubrir un
acontecimiento o a un sospechoso.

* De terror: genera miedo, impresiona y sorprende a los espectadores.
* Musicales: se caracteriza por contener bailes y canciones.

* De ciencia-ficcion: emplea efectos especiales y temas cientificos y
tecnolégicos que nos hacen pensar en el futuro.

* Bélicas: emplea temas de guerra.

* Western: historias sobre el lejano oeste.

Los temas pueden ser diversos siempre y cuando se tenga un argumento y se
establezca un buen tratamiento.

En equipo realicen un audiovisual sobre “La Prepay ustedes” a través de una serie

de imagenes fijas o en movimiento; busquen darle el argumento y tratamiento
que deseen. jManos a la obral
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